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Oz

Lehgenin yabanc: dil olarak 6gretimi konusunda, 6zellikle Polonya’da oldukca nitelikli ¢alismalar
mevcuttur. Bu ¢alismalarin genellikle Lehce yazildigini ve Polonya alan yazininda 6nemli tartismalar
yarattigini belirtmekte fayda vardir. Bu katkilarin Tiirkiye’deki calismalarda Lehge dil bariyerinden
dolay1 okunmasi sorun olabilmekle birlikte, yapilan g¢alismalar Tiirkiye’'de Lehcenin oOgretimi
alanindaki 6nemli bir boslugu doldurmaktadir. Bu baglamda bugiin elde edilebilecek yabanc: dil
Ogretim materyallerinin Tiirkiye’de kullaniminda ortaya ¢ikan aksakliklar tespit edildiginden, s6z
konusu makalenin yazilmasi hedeflenmistir. Lehce dil bilgisi kurallarinin 6gretimi amaciyla yazilan
kaynaklarin ¢ogu, bu dilin dil ici ortamda, bir bagka ifadeyle Polonya’da 6gretilecegi diisiiniilerek
hazirlanmaktadir. Tiirkiye’de Lehge 6gretmek veya 6grenmek igin bagvurulan kaynaklar da genellikle
Polonya’da yazilan bu kaynaklar aracihigiyla sekillenmektedir. Lehge dil bilgisini Tiirk¢e anlatan
kaynaklarin sayisi giin gectikce artmakta olsa da yeni caligmalarin yapilmasina yonelik ihtiyag
siirmektedir. Bu ihtiyactan yola ¢ikarak s6z konusu makalede Lehcedeki ii¢ farkh kip tiirlinden biri
olan emir kipinin geleneksel dilbilgisi kurallarina uygun olarak kullanildigi ve kullanilmadig:
durumlar kargilagtirllmistir. Kitle iletisim araglar1 araciligiyla yapilan incelemelerde dil i¢i kullanima
ornek olabilecek unsurlar tespit edilmis; bunlarin Lehcgede ‘jezykowy savoir vivre’ (dilsel gorgi
kurallart) olarak adlandirilan uygun dil kullanimma ne derece bagh oldugu irdelenmistir. Insanlarla
iletisim kurarken, resmi veya 6zel durumlarda nezaket kurallarina uygun, dogru ve saygili bir dil
kullanma sanatini ifade eden bu kavram araciligiyla emir kipinin kullanimindaki farklar

detaylandirilarak, bu dilbilgisi kuralinin 6nemine deginilmistir.
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The imperative Mood in Teaching Polish as a Foreign Language: An Example
from The Mass Media 3

Abstract

There are significant high-quality researches on the teaching Polish as a foreign language, particularly
in Poland. It is worth noting that studies are generally written in Polish and sparked important
debates in Polish literature. While language barrier makes it difficult to access these contributions in
Turkey, the lack of such studies creates a gap in the field of Polish language teaching in Turkey. In
this context, the aim of this article is to address the shortcomings identified in the use of currently
available foreign language teaching materials in Turkey. Most resources written for the purpose of
teaching Polish grammar are authored with the assumption that language will be taught within its
endolingual environment, in Poland. The resources used to teach Polish in Turkey are also
implemented through these materials written in Poland. Although the number of resources
explaining Polish grammar in Turkish is increasing, there is growing need for new studies. In light of
these needs, this article examines the use of the imperative mood—one of the three moods in Polish—
under the broader topic of verbs in Polish. It compares situations where the imperative mood is used
in accordance with traditional grammatical rules and those where it is not. At this point, elements
that could serve as examples of both endolingual and egzolingual usage were identified, and the
extent to which they are tied to appropriate language use—which could be translated into Turkish as
“jezykowy savoir vivre,” or linguistic etiquette—was examined. Through this expression, which refers
to the art of using polite, correct, and respectful language in accordance with etiquette rules when
communicating with others—whether in formal or informal settings—the details of the differences in
use of the imperative mood were examined, highlighting the importance of this grammatical rule.

Keywords: Polish language, teaching foreign languages, imperative mood, endolingual
environment
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Giris

Kitle iletisim araclarinin, reklam dilinin ve kurumsal bilgilendirme metinlerinin hizla déniismesi,
Lehcenin yapisal ve islevsel normlarinda gozle goriiliir bir esnemeye yol acabilmektedir. Geleneksel dil
bilgisi kitaplarinin dikte ettigi kat1 didaktik kurallar; giiniimiiz iletisiminde yerini alicinin dikkatini
cekmeyi, onu dogrudan eyleme gecirmeyi ve dilsel ifadeyi en aza indirmeyi hedefleyen dinamik yapilara
birakabilmektedir. Ozellikle reklam ve bilgilendirme metinlerinde, eylemin bitmislik/bitmemislik
(tamamlanmig- tamamlanmamig)4 (DK/NDK) goriiniimlerinin (aspekt)s aligilagelmis kurallarin
disinda secilmesi, standart dilde edilgen ya da daha mesafeli olmas1 beklenen yonlendirmelerin
dogrudan emir kipiyle kurulmasi bu degisimin en somut gostergeleri olarak degerlendirilebilir. Bu dilsel
tercihler, geleneksel normlar agisindan birer "kural disilik" veya "hata" olarak degerlendirilebilir. Dil ici
kullanim perspektifinden bakildiginda; bunlar hedef kitleyle samimi bir bag kurma, iletinin akilda
kaliciligimi artirma ve ¢agdas yasamin hizina ayak uydurma gibi stratejileri olarak iglev gorebilmektedir.
Dolayisiyla bu calisma, geleneksel didaktik kurallara uymayan bu dilsel oOriintiilerin, Lehcenin
iletisimsel ihtiyaclar1 dogrultusunda nasil yeniden yapilandigimi ve hangi islevlerle karsimiza giktigin
kategorik bir yaklasimla ele almay1 amacglamaktadir.

Lehcenin yabanc dil olarak 6gretiminde emir kipi (tryb rozkazujacy), salt bir dil bilgisi kurali olmanin
Gtesinde; emir, rica, talimat veya oneride bildiren temel bir iletisim bicimidir. Ozellikle giinliik islevsel
dilin (yol tarifi, yemek tarifleri, reklamlar vb. gibi) aktarilmasinda bu kipin 6gretimi 6nem kritik bir
oneme sahiptir. Emir kipi, bireylerin giinliik yasamda etkili iletisim kurmasin kolaylagtirir. Ancak dilin
yalmizca kurallara indirgenerek oOgretilmesi, 6grencilerin gercek hayattaki dilsel pratikleri (otantik
materyalleri) anlamlandirmasinda yetersiz kalabilmektedir. Bu baglamda, erek dilin konusuldugu
kiltiriin ve medyanin incelenmesi emir kipinin dogal ve islevsel kullamim dinamiklerini ortaya
koymaktadir. Bu calisma, dil ici ortamda cesitli materyaller aracihigiyla emir kipinin kullanim
orneklerini incelemeyi ve Tiirkiye'deki Lehge 6gretimi pratiklerine katk: saglamayr amaclamaktadir.
Geleneksel dil bilgisi yontemlerinin bu kipi yalnizca kural odakh agiklamasi, 6grencilerin baglam igi
edinimini kisitlamayabilmektedir. Dolayisiyla, 6grencilerin dil i¢i ortamda siklikla karsilagtiklar islevsel
kullanmimlar1 kavrayabilmeleri adina bu arastirmada, Polonya Kkitle iletisim araclarindaki ifadelerden
somut Orneklere yer verilmistir. Sunulan bu veriler, dil i¢i pratiklerde farkli normlarin
uygulanabilirligini agiklar niteliktedir.

Bu calisma, Rabia Tekin Ozel'in makalesinde de vurgulandig: iizere, yabanci dil 6gretim siirecinde
baglamin 6nceligini savunan yontem sonrasi doneme dayanmaktadir. Bu donemde ogreticilerin, kendi
ilke, teknik ve uygulamalarinin kuramcilarin yaklagimlariyla ortiisiip ortiismedigini denetlemek yerine,
daha dinamik bir rol tistlenmeleri gerekmektedir. S6zii edilen yaklagim; kuram ile gerceklik arasindaki
uyusmazliklar1 c¢oziimlemeyi amaclayarak dil Ogrenme ve Ogretme siirecine farkh bir boyut
kazandirmaktadir. Ozellikle 6greticilerin kendi yontemlerini gelistirme potansiyellerini aciga ¢ikaran bu
anlayis, 6grenci ve egiticiler gibi diger paydaslara da yeni roller atfeden 6zgiirliik¢ii ve biitiinlestirici bir
ortamin gerekliligini savunmaktadir (1080-1081). Bu baglamda dilbilgisi kurallarinin sadece yabanci
dili 6gretmek yerine onun kullanim alanlarin1 da aktarmak amacimi tagimasi gerekmektedir. Bu
baglamda, dil bilgisi 6gretiminin salt kurallar1 aktarmanin Gtesine gecerek, bu kurallarin islevsel
kullanim alanlarini1 da kapsayacak sekilde yapilandirilmasi 6nerilmektedir.

4 Seda Koycii, czasowniki niedokonane yani tamamlanmamis eylemler ve czasowniki dokonane yani tamamlanmis eylemler
olarak belirtmektedir. Bu ¢alismada bitmis ve bitmemis eylemler ifadeleri kullanilmistir.
5 Seyyal Korpe Kemer’in Lehgede Fiiller baghkl kitabinda aspekt bigim olarak adlandirilmistir.
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Lehcede emir kipi (Tryb rozkazujacy)

Lehcede eylemlerin kiplere gore cekimi bildirme, emir ve varsayim kipi olmak iizere ii¢ kategoriye
ayrilmaktadir. Emir kipi ¢ekiminin 1.tekil kisi formu yoktur, 3.tekil ve 3.cogul kisi cekimlerinde niech
ilgeci vardir, zaman formlar1 yoktur. Alan yazinda, olumlu emir kipinde genellikle DK, olumsuz emir
kipinde ise NDK eylem formlarinin tercih edildigi belirtilmektedir (Koycii, 2012: 50-51). Bu dilbilgisel
kurala karsilik Seyyal Kérpe Kemer (2018: 20), 6zellikle giinliik konusma dilinde kural dis1 kullanimlara
rastlandigin1 ve emir ciimlesinin olumlu olmasi durumunda da eylemin siireklilik bildiren NDK
bigiminin tercih edilebildigini aktarmaktadir. Benzer sekilde Katarzyna Witkowska, olumlu emir
climlelerinde nadir de olsa bitmemiglik (NDK) formunun kullanildigini ifade etmektedir (2016: 288).

Emir kipinin kullanim amaclar1 ve alanlar1 baglaminda Witkowska, dil bilimci Zuzanna Topolinska’nin
Lehcedeki emir kipi tizerine gerceklestirdigi calismalara atifta bulunarak, Topoliniskanin bu kip igin iki
temel iglevsel ayrim yaptigini belirtmektedir. Bunlardan ilki, kisiye bir eylemin gerceklestirilmesi
talimatin1 veren ve eylemin bitmis (DK) formuyla kurulan "asil emir/komut" islevidir (Orn: przeczytaj!
Oku!; zréb! / Yap!). ikincisi ise bir eylemin yapilmamasini buyuran ve genellikle eylemin bitmemis
(NDK) formuyla saglanan "yasaklama" islevidir (Orn: nie czytaj! / Okuma!). Topoliiska bu ayrimi, emir
kipini yalmzeca bir dil bilgisi formu olarak degil, bir eylemi buyurmak ile yasaklamak arasindaki
mantiksal ve morfolojik farki aciklayan islevsel bir boyut olarak ele almaktadir (2019: 201). Ote yandan
Krystyna Bojalkowska, emir kipinin kullanimina yonelik tartismalarin, bu yapinin eylem cekim
bigimleri (kipler) iizerinden mi yoksa soz dizimsel yapilar olarak mi degerlendirilmesi gerektigi
sorunsali etrafinda sekillendigini ifade etmektedir. Bu tartigmalarda, Niech usiqgde! 6rneginde oldugu
gibi birinci tekil kiginin emir kipi ¢ekimi varhgi da sorgulanmaktadir. Konuya iligkin hentiz ortak bir
uzlagiya varilamamis oldugunu, yeni arastirmalara ihtiya¢ duyuldugunu agiklamaktadir (2020: 67).
Benzer sekilde Axel Holvoet, Niech ci pogratuluje! 6rnegi iizerinden emir kipinin birinci tekil kisi
iizerindeki pragmatik etkisini inceledigi ¢alismasinda, bu tiir kullanimlarin dilde mevcut oldugunu
savunmaktadir (2013: 95).

Lehcede emir kipinin islevsel boyutlarina iligkin alan yazinda cesitli tartismalar mevcuttur. Melike Ucar,
Tiirkgede emir kipinin iglevleri bashikl yiiksek lisans tezinde emir kipinin 71 islevi oldugunu one
stirmiigtiirs. Ucar’in da agikladig: gibi temel bir iletisim araci niteligindeki reklam metinlerinin tavsiye,
teklif, 6zendirme ve yonlendirme iglevleri vardir. Benzer sekilde Bati da reklamlarda kullanilan
ifadelerde iletisimi kigisellestirmek icin emir kipinin siklikla kullanildigini ve bu ifadelerin buyruk degil
tavsiye oldugunu ifade eder (2012: 130-143). Reklam s6yleminde ifadeyi nezaket cercevesine oturtmak
amaciyla "liitfen" ibaresine yer verilmedigini belirten Bati, bu ifadenin kullanilmasinin reklam
verenlerin kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda hareket ettigi algisini yaratabilecegini savunmaktadir. Ancak
reklamdaki asil amag tiiketicinin faydasini gézetmektir (2012: 143). Tiirkge orneklerle emir kipinin
kullanimim gosteren Ucar su drnekleri vermistir: Once hisset, sonra yasa (Caldion), Mutlu et kendini

¢ Kuvvetli Emir Islevi, Emir i§1evi, istek Islevi, Iy1 Temenni Islevi, Kotii Temenni islevi, Dua islevi, Beddua is]evi, ikaz, Uyar
Islevi, Tembih Islevi, Ogiit ve Akil Verme Islevi, Tavsiye ve Yonlendirme Islevi, Amag Islevi, Neden-Sonuc Islevi, Aciklama,
Bilgilendirme, Haber Verme islevi, Giiven Verme Islevi, Giiven Duyma Islev1 Cesaretlendirme islevi, Meydana Okuma
Islevi, Birliktelik islevi, Teklif Etme Islevi, Davet Etme Islevi, Abartma Islevi, Ovme islevi, Takdir Etme islevi, Endise
Etme, Korku Islevi, Tehdit Etme I§lev1 Mecburiyet Islew Caresizlik islevi, Yalvarma, Yakarma islevi, Azarlama, Cikisma,
Paylama Islev1 Niyet, Tasarlama Islev1 Gereklilik islevi, Onemsememe, Umursamama Islevi, Sart I§lev1 Merak islevi,
Alay Etme ve Igneleme Islevi, Beklenti I§lev1 Yasaklama I§1€V1 Teselli I§16V1 Kabul Etme, Kabullenme Islew Hatirlatma
islevi, Tedbir Alma I§1ev1 Reddetme I§1ev1 Farz Etme I§1ev1 Saskinlik Islev1 Gelecek Zaman islevi, Ozetleme I§1ev1
Tercih I§1ev1 Acima Islev1 Ispatlama I§1eV1 Imkansizhik Islevi, Pigmanlik islevi, Danmisma Islevi, Vaatte Bulunma I§lev1
Giicenme I§lev1 Bahsetme Islevi, Ozlem I§lev1 izin verme, Nezaket Islevi, Bikkinlik islevi, itiraz Etme Islevi, Ongorii Islev1
Uyandirma Islev1 Argo Islevi, Kararsizhk Islevi, Kararlilik islevi, Kigkirtma islevi, Yemin Etme islevi, Sitem Etme islevi,
Pazarlik Yapma Islevi, Hayal Kiriklig1 islevi.
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(Eti Browni), Atistirin achiginmiz yatistirin (Ulker Tac Kraker)...” (2014: 78). Pmar Altundag, kitle iletisim
araclarindan olan reklam metinlerinin yabanci dil 6gretiminde kullamilmasinin islevsel olacagim
belirtmektedir. Yazara gore reklamlarin siire agisindan kisa olmasi ve iletilmek istenen mesajlarin
vurucu sozciiklerle aktarilmasi, 6grencilerin edinim siirecini kalici kilmakta ve bu siireci daha eglenceli
hale getirmektedir (2018: 155). Bu baglamda, yabanci dil 6gretiminde reklam gibi 6zgilin iletisim
materyallerinden yararlanilmasi ve bu materyallerdeki emir kipi kullanimlarinin incelenmesi yaygin bir
yontem olarak one ¢ikabilmektedir. Ziileyha Hande Akata’nin "buyurum tiimcesi" olarak nitelendirdigi,
emir kipiyle kurgulanmig reklam sloganlarina "Hayat1 dibine kadar yasa", "...ciiret et, ferahla ve tadini
cikar" gibi 6rnekler verilebilir. Akata, bu buyurum tiimcelerinin temel amacinin tiiketiciye dogrudan
hitap ederek kitleleri tiikketime yonlendirmek oldugunu ifade etmektedir. Yazara gore bu tiir dilsel
kullanimlarin anlamsal odag, hedef kitlede bir haz duygusu yaratmak ve bireye mutluluga ulagsmasiicin
gerceklestirmesi gereken eylemleri bildirmektir (2021: 909). Bu kullanim hem topluma ait bireylerin
yaklagimlarin1 belirleyen ifadelerdir hem de yabanci dil 6grenen oOgrencilerin “bilgi diizeyi ve
seviyelerine uygun sekilde segilirse yeterli ve etkili bir dil-kiiltiir 6gretimi gerceklesir (Altundag, 2018:
155). Nazan Tutas'in (2010: 289-292) O'Donnell ve Todd’a atifla aktardig: lizere, reklam sloganlari
dogas1 geregi emir kipini kullanma egilimindedir. Ayrica bu materyaller, genel dil becerilerinin
gelistirilmesi icin iglevsel alistirmalar sunarak 6grencileri dili yaratici ve hayal giicline dayali bir bicimde
kullanmaya tesvik eder; ozetle reklamlar, yabanci dil derslerinde etkin bir sekilde konumlandirilabilir
(Tutas, 2010: 289-292). Katarzyna Bednarska, Polonya’daki reklam metinlerinde potansiyel alicilarin
dikkatini cekmek amaciyla metin yazarlarinin; kaliplasmis ifadelerin deyimsel yapisini bozma, emir
kipi, retorik sorular, argo unsurlar ve yabanci sozciikler gibi cesitli stratejilere bagvurdugunu ortaya
koymustur. Yazara gore bu tiir otantik materyallerin kullanimi, Lehg¢enin yabanci dil olarak 6gretimi
siireclerine de onemli katkilar sunabilir. Bu dogrultuda egitimciler, belirli dil bilgisi konularim
aktarirken reklamlara dayali aligtirmalar tasarlayarak ders icerigini zenginlestirebilir ve cesitlendirebilir
(2014: 286-287).

Burhan Akpinar, televizyon reklamlarinin yogunlugu ve kisa siireli olmasinin, yabanci dil 6grencilerinin
hedef dili daha erisilebilir ve iglevsel kilmalarina katki sagladigin1 belirtmektedir. Akpinar, Randy
Davis’in kuramsal yaklagimiyla paralel olarak reklamlarin yapisal niteliklerini su sekilde aktarmaktadir:
"Reklamlar otantiktir; dil siniflar1 i¢in 6zel olarak tasarlanmamistir. Dogrudan dili ana dili olarak
konusan toplulugu hedef alir ve toplumsal gercekligin unsurlarin1 barindirir. Ogrencileri smif ortaminin
disina tasiyarak seyahat etmeksizin farkh kiiltiirlerle tamigtirir... Modern toplumun kiiltiirel kodlarmi
tagir... Ogrenilen dilin kiiltiiriinii yansittig1 icin 6grenciler o dilin kiiltiirel altyapisim da edinir... Kisa,
odaklanmis ve igeriksel olarak tematiktir..." (Akpinar, 2004: 201). Arastirmacinin vurguladigi bu
dogrultuda, kitle iletisim araclarinda yer alan emir kipi kullanimlari; yabanci dil 6grencilerinin yapay
sinif atmosferinden siyrilarak hedef dilin kiiltlirel dinamiklerini kesfedebilecekleri didaktik birer
ogretim materyaline doniistiiriilebilir. Nitekim Giilnaz Kurt tarafindan ogrencilerle gergeklestirilen
caligma da reklamlarin ders malzemesi olarak kolaylikla yapilandirilabilecegini dogrulamaktadir. Kurt;
bu materyallerin her dil seviyesinde dort temel dil becerisini (okuma, yazma, dinleme, konusma)
gelistirdigini, 6grenme ortamini eglenceli hale getirdigini, motivasyonu artirdigini, konugma dilini,
beden dilini ve hedef kiiltiirii dogrudan yansittigini, ayrica kelime edinimini kolaylastirdig i¢gin tercih
edilebilirligini vurgulamaktadir (2020: 1142).

Dil ici ve dil dis1 ortam

Yabana dil 6gretimi, yalnizca dilsel bir aktarim degil, aym1 zamanda hedef dilin kiiltiiriiniin de inga
edilmesi siirecidir. Bu dogrultuda sinif ortaminda dil ve kiiltiir 6gretiminin eg zamanh yiiriitiilmesi
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pedagojik acidan oOnem arz etmektedir. Dil edinim siireci hedef dilin konusuldugu iilkede
gerceklestiginde kiiltiir dogal yollarla edinilebilirken, hedef dilin konusulmadig iilkelerde ise farkh
yontem ve materyallere ihtiya¢ duyulmaktadir. Biiyiik, bu yapisal farktan hareketle dil i¢i ve dil dis
(endolingwalny ve egzolingwalny) ortamda yabanci dil edinimi ayriminin altim1 ¢izmektedir. Bu
yaklagima gore Lehgenin Polonya’da yabanci dil olarak 6gretimi dil i¢i ortamda; Tiirkiye'deki Lehce
ogretimi ise dil dis1 ortamda sekillenmektedir. Tiirkiye’deki 6grenciler Lehceyi dogal ve giinliik yasam
ortaminda deneyimleme firsatina sahip olmadiklarindan, edinim siireci biiyiik 6l¢iide sinif ortamiyla
sinirh kalmaktadir. Dolayisiyla Tiirkiye’deki 6grencilerin hedef dile maruz kalma oranlar dil igi
ortamdaki 6grencilere kiyasla oldukca diigtiktiir. Bu kisithilik nedeniyle Tiirkiye’deki Lehce 6gretim
yontemlerinin 0zgiin yaklasimlarla desteklenmesi ve bu alanda yeni calismalarin yapilmasi
gerekmektedir (2023, 231). Mevcut calisma da dil i¢ci ve dil dis1 ortamlarda Lehce ogretimi
arastirmalarina katki sunmay1 amaclamaktadir. Sebastian Piotrowski, dil dis1 ortam1 siif haricinde
iletisimsel yetkinligin gelisimini desteklemeyen alanlar olarak tamimlamaktadir. Buna karsilik dil igi
ortamda 6gretimin dogal kosullarda gerceklestigini ve bu sayede gercek bir iletisimin siirdiiriilebildigini
belirtmektedir (2013: 122). Konrad Kazimierz Szamryk ise Tiirkiye’deki Leh filolojisi uzmanlarin ele
aldig1 makalesinde, dil ici ve dil dig1 ortam olgusunu 6greticiler diizleminde incelemistir. Szamryk; Tiirk
akademisyenlerin akademik sistem icinde, hedef dile maruz kalma imkani sinirh olan bir 6grenci
grubuyla calistigin1 vurgulayarak Tiirkiye’deki Lehce 6gretiminde hem Tiirk hem de Polonyali Leh
filolojisi uzmanlarina ihtiya¢ duyuldugunu ifade etmektedir (2023: 122-130). Beata Jedrzejczak ve
Seyyal Korpe Kemer (2023: 345) de Aleksandra Achtelik’in ortaya koydugu tartismalardan hareketle,
yabanci dil olarak Lehce 6gretiminde kiiltiirel iceriklerin sunumunun kismen dil i¢i veya dil dis1 6gretim
ortamina baglh oldugunu savunmaktadir. Bu dogrultuda mevcut calisma; Polonya’daki iletisimsel
araclari incelemeyi, Tiirkiye'deki dil dis1 ortamda sinif i¢i aktarilan dil bilgisi kurallarini degerlendirmeyi
ve Lehcedeki emir kipi 6rnegi lizerinden bu metinlerin otantik girdi ile kiiltiirel baglam sunma
potansiyelini ortaya koymayr amaglamaktadir. Bu baglamda, ders kitaplarindaki konu anlatimlar ile
giindelik yasamda kullanilan dil girdileri kargilagtirilmistir.

Yontem

Bu calismada, Lehcgede geleneksel didaktik kurallarla bagdasmayan dilsel yapilarin tespit ve analiz
edilmesi amaciyla dokiiman incelemesi yontemi kullanilmistir. Arastirmanin veri setini; kitle iletigim
aracglari, kurumsal hizmetler ve kamusal alanlar vasitasiyla bireylerin giinliik yasamda dogrudan maruz
kaldig1 yazili metinler olusturmaktadir. Bu dogrultuda; ticari reklam sloganlari, bankacilik iglem ve
aktivasyon kilavuzlari, ulasim (tren) biletlerindeki bilgilendirme notlar, aligveris figleri, tiiketici
kuponlari, kiitliphane ic¢i kural tabelalar1 ve egitim kurumlarinin tanitim brosiirleri gibi iletisim
araclarindan veriler derlenmistir. S6z konusu veriler, 2026 yilinda Krakov ve Varsova sehirlerindeki
kamusal alanlardan toplanmigtir. Analiz siirecinde veriler ilk etapta yapisal 6zelliklerine gore; eylem
goriiniisii tercihleri, emir kipinin iglevsel kullanim1 ve kamusal alandaki yonlendirme dili olmak iizere
iic temel kategoride tasnif edilmigtir. Ardindan, bu metinlerdeki norm dis1 kullanmimlarla dil igi
kullanmimlarin geleneksel dil bilgisi kurallariyla gelisen yonleri belirlenmis; bu tercihlerin arka planinda
yatan iletisimsel, psikolojik ve islevsel gerekceler baglamsal olarak ¢6ziimlenmistir.

Bulgular

Bu béliimde, yontemsel cercevede belirlenen kriterler dogrultusunda derlenen veriler analiz edilerek
tartigmaya acilmigtir. Lehce metinlerde geleneksel didaktik normlardan sapma gosteren dilsel yapilar
ele alinmustir. Tlgili verilerin, cesitli motivasyonlara gore sekillendigi goriilmiistiir. Su alt bashklar
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halinde ¢oziimlenmigtir. Elde edilen bulgular, asagida yer alan alt bashklar altinda ¢6ziimlenerek
sunulmustur.

1. Eylem goriiniisii tercihleri ve DK / NDK uyusmazliklari

Lehcenin dil bilgisi kurallarinda gozlemlenen dikkat cekici esnemelerden biri, eylemlerin goriiniis
kategorisinde, diger bir ifadeyle bitmislik ve bitmemiglik bicimlerinin tercihinde ortaya ¢ikmaktadir.
Geleneksel dil bilgisi normlari; reklam sloganlarinda, ¢agrilarda veya yonlendirme metinlerinde alicinin
eylemi kesin olarak gerceklestirmesini ya da somut bir sonuc elde etmesini saglamak amaciyla, bitmislik
bildiren (DK) eylem formlarinin (6rnegin emir kipindeki bitmiglik yapilar1) kullanilmasimi didaktik bir
kural olarak ongormektedir. Buna karsin, giiniimiiz kitle iletisim ve reklam dilinde s6z konusu
normlarin esnetildigi ya da tam aksi yoniinde tercihlerde bulunuldugu gozlemlenmistir. Bu durumun
ilk somut Ornegi, bir gastronomi/sosyal etkinlik baglaminda sunulan "Smakuj chwile z grillem!"
(Mangal esliginde anin tadini cikar!) reklam sloganinda karsimiza ¢ikmaktadir. Ciimle yapisi itibariyla
bir {inlem isareti barindiran ve aliciy1 anlik bir deneyimi yasamaya davet eden bu metinde, bitmislik
bildiren posmakowaé¢ (DK) formu yerine, siire¢ ve siireklilik odakli smakowaé (NDK) eylemi tercih
edilmistir. Geleneksel dil bilgisi kurallar1 agisindan bu kullamim kuralsizlik olarak yorumlansa da,
pragmatik acidan eylemin zamana yayilan keyifli slirecini 6n plana ¢gikarmak ve tiiketici zihninde kalici
ve tekrarlayan bir "deneyimleme" algis1 yaratmak amaciyla NDK formu stratejik olarak secilmis olabilir.
Bunun diger bir ornegini “kupuj” (satin al!) reklam sloganinda da gérmek miimkiindiir. Kupowaé
(NDK) eyleminin emir kipinin kullanildig1 bu formda da kupié¢ (DK) eylemi tercih edilmemistir. Benzer
bir egilim, vitamin igerikli bir meyve suyu reklaminda yer alan "Pij codziennie, kochaj zycie" (Her giin
i¢, hayat1 sev) ifadesinde de gozlemlenmektedir. Metinde eylemin siirekli tekrarlanmasi gereken bir
rutin oldugunu vurgulamak adina wypi¢ (DK) yerine, siireklilik? arz eden pi¢ (NDK) eylemi
kullanmilmigtir. Aym1 climledeki kocha¢ (sevmek) eyleminin ise Lehcenin sozliiksel yapisi geregi
halihazirda bir DK formunun bulunmamasi, bu kullanimin dilin dogal sinmirlar i¢cinde kalarak geleneksel
dilbilgisi kuralina uyum sagladigim1 gostermektedir. Benzer sekilde market brosiirlerinde yer alan
yonlendirmeler incelendiginde, dil bilgisi kurallarina uygun olan ve uygun olmayan kullanimlarin bir
arada var oldugu melez bir yap1 dikkat cekmektedir. Ornegin, bir brosiirde yer alan "Sprébuj teraz!"
(Simdi dene!) sloganinda, aliciy1 aninda ve tek seferlik bir eyleme yonlendirmek i¢in sprébowaé (DK)
eylemi geleneksel kurallara tam bir uyumla, dogru sekilde secilmistir. Ancak bir bagka brosiirdeki
"Wykorzystaj swojq szanse! Wygraj 100 000 zL." (Sansini kullan! 100.000 PLN kazan.) ifadesi ile mobil
uygulama indirme talimatlarinda gecen "Zainstaluj aplikacje mobilng. Zeskanuj kod QR. Pobierz z
Google Play." (Mobil uygulamay: yiikle. QR kodunu tara. Google Play'den indir.) ve "Sprawdz pozostale
oferty" (Diger tekliflere goz at) climleleri, emir kiplerinin goriiniis tercihlerinin hitap edilen kitlenin
dijital tiiketim hizina gore nasil dinamiklestigini ortaya koymaktadir. Ucar, emir kipinin yapilmasi
gereken, yerinde ve uygun olan eylemleri ifade eden islevsel ekleri barindirdigini belirtmektedir;
kamusal alanlarda sikc¢a karsilasilan 'QR kodu okutun' ifadesi bu kullanima 6rnek tegkil etmektedir
(2014: 170).

Ticari ve kurumsal sdylemin bir diger 6nemli ayagi olan banka reklamlarinda da benzer bir DK/NDK
karmasasi ve donemsel esneklik goze carpmaktadir. "Bierz zycie za rogi" (Hayatin kontroliinii eline al)
sloganinda, eylemin tek seferlik bir basaridan ziyade siirdiiriilebilir bir yagsam motifi olarak sunulmasi
amaciyla braé¢ (NDK) eylemi tercih edilmis; beklenen wzigé (DK) formu kullanilmamistir. Buna karsin,

7 Krystyna Bojatkowska, baz1 eylemlerin belirli kullanimlarinin degerlendirilmesinde kullanim sikliginin da etkili olabilecegini
ifade etmektedir. Sik¢a karsilasilan s6z dizimsel yapilar herhangi bir kusku uyandirmazken; s6z konusu kullanimlarin
daha nadir 6rnekleri, tam da bu diisiik sikliklar1 nedeniyle siipheli bir nitelik tagiyabilmektedir (2016: 287).
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ayn1 bankacilik kampanya serisine ait olan "Dzialaj smialto kazdego dnia" (Her giin cesurca hareket et)
climlesinde, her giin tekrarlanan bir eylem kastedilmesine ragmen NDK formundaki dziata¢ muhafaza
edilmis, bitmiglik bildiren zadziala¢ (DK) bicimine basvurulmamistir. Bu durum, reklam dilinde
goriiniis seciminin kati1 dil bilgisi kurallarindan ziyade, metin yazarimin yaratmak istedigi "siireg¢
vurgusu" veya "anlik tetikleme" motivasyonuna gore sekillendigini kanitlamaktadir.

"Poznawaj Polske" (Polonya'y1 kesfet/tan1) slogani ise, kesif eyleminin zamana yayilan, bitmeyen bir
siire¢ oldugunu ihsas etmek adina bilingli olarak siire¢ odakli (NDK) formda yapilandirilmig olabilir.
Pazarlama dilinin insa edildigi diger market indirim kataloglarinda da bu goriiniis dinamikleri cesitlilik
gostermektedir: "Wez to na swiezo" (Bunu taze taze alin) ve "Kup online"” (Cevrimigi satin al)
sloganlarinda hizh tiiketimi tetiklemek amaciyla bitmiglik (DK) formlarinin tercih edildigi soylenebilir.
Kolektif bir eylem c¢agris1 igeren "Zrobmy razem cos dobrego!" (Birlikte iyi bir sey yapalim! ) (zrobi¢
DK) ile tatil ¢ekilisi sunan "Zabierz paczke na wakacje i wygraj" (Paketi tatile gotiir ve kazan) (zabraé
DK / wygraé DK) tiimcelerinde de sonu¢ odaklilik net bir bicimde 6n plandadir. Markete ait sabit
teklifleri duyuran "Odkryj nowosci od teraz na stale w ofercie” (Yenilikleri kesfet) ciimlesindeki odkryé
(DK) ifadesi de anlik yonlendirme stratejisinin bir parcasi olarak yorumlanabilir.

Reklam dilinde eylem goriiniiglerinin ve emir kiplerinin ardisik birer eylem zinciri olusturacak sekilde
yapilandirilmasi, 6zellikle ticari promosyon ve cekilis kampanyalarinda siklikla bagvurulabilecek bir
stratejidir. Incelenen Heineken markasina ait kampanya metni, bu durumun bir érnegini sunmaktadir.
"Kibicuj z Heineken, zagraj o jednq z nagroéd i stworz domowq strefe kibica!" (Heineken ile taraftarhik
yap, odiillerden biri i¢in oyna ve evde taraftar alam yarat!). Bu ana sloganda, taraftarlik siirecinin
siirekliligini ve zamana yayilmasini vurgulamak adina ilk eylem kibicuj (NDK) formunda secilmisken;
yarigmaya katilim ve alan yaratma gibi net sonu¢ odaklh eylemler i¢in zagraj ve stwérz (DK) bitmislik
formlar tercih edilmistir. Kampanyanin devamindaki agsamali katilim talimatlarinda ise netlik ilkesi
geregi emir kiplerinin listelendigi ifade edilebilir. “1. Kup 4X [DK], 2. Zachowaj paragon [DK], 3.
Odpowiedz na pytanie na stronie internetowej [DK], 4. Graj o nagrody [NDK]!” (1.Dort tane satin al,
2. Fisi sakla, 3. Web sitesindeki soruyu yanitla, 4. Odiiller icin oyna). Bu siralamada 1, 2 ve 3. adimlar
olusturan kup (satin al), zachowaj (faturayr sakla) ve odpowiedz (cevapla) eylemleri, cekilise hak
kazanmak icin tek seferde tamamlanmasi gereken kosullardir ve bu yiizden geleneksel kurala uygun
bigimde bitmisglik (DK) formundadirlar. Ancak son adim olan graj (oyna) eylemi, siirecin devamliligini
ve heyecanini canh tutmak adina siire¢ odakl (NDK) yapida birakilmig olabilecegi gibi (DK) formunun
olmayisi da dil bilgisel acidan dogru kullanima isaret etmektedir.

Benzer sekilde, yapr market tarzi bir sektore ait olan "Zadbaj o swdj ogréd z nowym katalogiem,
rozpocznij z nami zielony sezon" (Yeni katalogla bahcene 6zen goster, bizimle yesil sezonu baslat)
sloganinda ise anlik tetikleme ve hizli tiiketim motivasyonu 6n plandadir. Bahgeyle ilgilenmek uzun bir
siire¢ olmasina ragmen, tiiketiciyi hemen harekete gecirmek ve katalogu kullandirmak amaciyla zadbaj
ve rozpocznij (DK) eylemlerinin bitmislik formlar1 yan yana kullanilarak geleneksel didaktik kurallarin
otesinde bir pazarlama dili de insa edilmis oldugu ifade edilebilir.

Lehcede goriiniis tercihlerinin kural disihig: tartisilirken dikkate alinmasi gereken bir diger istisnai grup
ise sozliiksel yapisi geregi sistemde bitmiglik (DK) formu bulunmayan, yalnizca tek bir forma sahip olan
eylemler grubudur. Bu tiir eylemlerde morfolojik bir alternatif bulunmadigindan, dil bilgisel veya
pragmatik bir se¢cim yapmak teorik olarak miimkiin degildir; dolayisiyla bu kullanimlarin geleneksel
normlara gore 'dogru’ ya da 'yanls' oldugu sorgulanamamaktadir. Ticari s6ylemde sikca rastlanan ve
tek formlu olan bu eylemlere miesza¢ (karistirmak) eylemi o6rnek gosterilebilir. Cesitli iiriin
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ambalajlarinda veya tariflerde karsimiza cikan "Mieszaj dowolnie” (Istediginiz gibi karistirin) ifadesi
sistemde bir DK karsihigi olmadig1 i¢in zorunlu ve dogal olarak dogru kabul edilen dil bilgisel kurallardir.

Lehcede eylemin goriiniis tercihlerinin geleneksel kurallar: esnettigi en tipik alanlardan biri de yemek
tarifleridir. Geleneksel dil bilgisi kurallar1 yemek tariflerinde iki farkli standart ongoriir: Cekimsiz
birakma (mastar yapilar) veya dogrudan ikinci ¢ogul/tekil kisi emir kipleri. Emir kipiyle kurulan mant
(pierogi) tarifinde ardisik bir eylem zinciri emir kipi formlariyla oriilmiistiir: 'Wlej [DK] 1 #yzeczke oleju
i uloz [DK] pierogi... Smaz [NDK] 2 minuty... Wlej [DK] 1/4 szklanki wody i dus [NDK] pod
przykryciem' (1 cay kasig1 yag1 dok ve mantilar: diz... 2 dakika kizart... 1/4 su bardag: su ekle ve kapag:
kapali olarak hagla). Bu yapida, yag eklemek (wlej) veya mantilari dizmek (utoz) gibi anlik ve bitmislik
iceren adimlar i¢in DK formu tercih edilirken; zamana yayilan kizartma (smaz) ve haslama (dus)
eylemleri i¢in slire¢ odakli NDK formu kullanilmistir. Bu durum, giinliik islevsel metinlerde goriiniis
kategorisinin eylemin fiziksel dogasina ve kinetigine gore secilebildigini gostermektedir. Yayincilik ve
kahve sektorii gibi popiiler tiikketim alanlarinda da anlik tetikleme veya kolektif aidiyet yaratma amaciyla
emir kiplerine bagvurulmaktadir. Kitap isimlerinde gegen 'Eksploruj Paryz' (Paris'i kesfet) ifadesi
zamana yayllan bir siireci (NDK) yinelerken, 'Twérz to, czego ludzie naprawde pragng' (insanlarin
gercekten arzuladig: seyi yarat) felsefi bir siireklilige (NDK) isaret eder. Siyasi veya ideolojik motivasyon
barindiran 'Pilnujmy Polski!" (Polonya'y1 koruyalim! - 1. ¢ogul kisi emir) ciimlesi ise kolektif bir
sorumluluk bilinci inga etmeyi amaglar. Kahve zinciri reklamindaki '‘Bqdzmy w tacz! Wiqgcz zgode...'
(Irtibatta kalalim! Onay ac...) ifadesi ise, Ingilizce bir kalibin (be in touch) Lehce esprili ve hibrid bir
emir yapisiyla (bgdzmy w tacz) nasil entegre edildigini gosteren bir 6rnektir. Marta Skura; reklamlarin,
yabanci dil 6grenen bireylere hedef kiiltiiriin ritiielleri, torenleri ve yasam tarzlar1 hakkinda somut
bilgiler sundugunu ileri stirmektedir. Yazar ayrica, reklam iletileri araciligiyla toplumsal ve kiiltiirel
degisimleri takip etmenin mimkiin oldugunu belirtmektedir. Bu baglamda bireyler, televizyon
izlemeseler dahi sinema salonlar1 veya sokaklardaki billboardlar vasitasiyla bu ticari iletilere dogrudan
maruz kalmakta ve onlarla etkilegsime girmektedir (56). Ayni durum, bitmemis ifadeler igin de gecerlidir
— olumsuz emir kipi seklinde, yani climlede olumsuzlukla 6nciil olarak kullanildiklarinda, bu ifadelere
0zgii kullanimlar olusturabilirler.

2, Emir Kipinin islevsel kullanimi ve yonlendirme dili

Geleneksel dil bilgisi kurallarinda kamusal alandaki resmi bildirimler ve kurumsal yonergeler igin
genellikle edilgen, dolayli ya da mesafeli bir soylem ongoriiliir. Lehceye ait gorgii kurallar1 (savoir vivre)?8
acisindan da boyle ifadelerin kullanimi tesvik edilmektedir. Bu didaktik yaklasim, kurum ile birey
arasindaki hiyerarsik mesafeyi korumayi amaclayabilmektedir. Ancak Lehge kurumsal metinlerinde,
tiiketiciyi dogrudan eyleme gecirmek ve islem basamaklarini en hizli sekilde tamamlatmak amaciyla
ikinci tekil kisi emir kipinin bir yonlendirme stratejisi olarak benimsendigi goriilebilmektedir. Bu
stratejinin en yogun bicimde karsimiza alanlardan birisi de bankacilik islemlerine ait bilgilendirme
metinleridir. Yeni bir banka kartinin aktivasyon adimlarim iceren yonergeler, geleneksel kurallarin
ongordiigii resmi ve edilgen mesafe yerine, dogrudan aliciy1 hedef alan kisa emir tiimceleriyle
yapilandirilmigtir:

"Karta jest nieaktywna. Aktywuj jq i wykonaj dowolnq transakcje w sklepie lub bankomacie z uzyciem
numeru PIN." (Kart aktif degil. Kart1 etkinlestir ve subede veya ATM'de PIN numarani kullanarak

8 Savoir vivre, Fransizca kokenli bir terimdir ve kelime anlamiyla "yasamay: bilmek" demektir. Toplum igindeki gérgii kurallari,
adab-1 muaseret, davrams bilgisi ve sosyal hayattaki nezaket kurallarin1 Lehgede uygulamay ve Lehcenin resmi/ samimi
dil tercih secimlerini isaret eden bir kullanimdir.
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herhangi bir iglem yap.)

"Zaloguj sie do strony internetowej, w szczegolach karty wybierz aktywuj, ustaw swaéj PIN." (Web
sitesine giris yap, kart ayrintilarindan ‘Etkinlestir’ secenegini se¢ ve PIN kodunu belirle)

Yukaridaki ifadelerde yer alan aktywuj (aktive et), wykonaj (gerceklestir), zaloguj sie (giris yap),
wybierz (seg) ve ustaw (ayarla) eylemleri, hedef kitleye dogrudan sorumluluk yiikleyen yonlendirici
sozlerdir. Bu kullamim, kullanicinin iglem adimlar1 arasinda kaybolmasini onleyen kurumsal bir
pratiklik saglar. Kurallar ve sinirlar bildirilirken dahi bu emredici ve dogrudan ton muhafaza
edilebilmektedir:

"Pamietaj, ze pierwsza transakcja nie moze byé zblizeniowa.” (Unutma ki ilk islem temassiz
yapilamaz.)

"Poznaj zalety swojej karty 1 zacznij z niej korzystaé." (Kartinin avantajlarini tani ve kullanmaya basla.)

"Zarzqdzaj limitami transakcji i dopasuj je do swoich potrzeb.” (Islem limitlerini yonet ve ihtiyaclarina
gore ayarla.)

"Korzystaj z ustugi cashback.” (Cashback hizmetini kullan.)

Bu metinlerdeki pamietaj (unutma), poznaj (tani), zarzqdzaj (yonet) ve korzystaj (kullan) yapilari,
didaktik metinlerin geleneksel buyurganligindan siyrilarak tiiketici i¢in bir "oneri-talimat" melezi haline
gelmis olabilir. Bu durum, kurum ile miisteri arasindaki iligkinin dilsel diizeyde demokratiklestigini
gosterebilir. Pazarlama odakli kampanya soylemlerine gecildiginde ise emir kipinin tonu kurumsal bir
talimattan ziyade, miisteriyi tesvik eden bir karaktere biiriinmiis olabilir:

"Pla¢ telefonem podobnie jak kartq."” (Kart gibi telefonla 6de.)
"Lap okazje z Zubrem!" (Zubr ile firsat1 yakala!)

"Pozyczaj bez prowizji. Ztoz wniosek o pozyczke na dowolny cel z kodem TANIEJ!" (Komisyonsuz borg
al. TANIEJ kodunu kullanarak istedigin amacg i¢in kredi bagvurunu yap!)

Ticari soylemdeki bu doniisiim, yalmzca bankacilik sektoriiyle sinirh kalmayip kamusal tagimacilik ve
perakende aligveris dillerine de sirayet etmigtir. Nitekim tren biletleri iizerinde yer alan bilgilendirme
metinlerindeki "Podrézuj taniej! Pobierz aplikacje i zyskaj 5% znizki." (Daha ucuza seyahat et!
Uygulamayi indir ve %5 indirim kazan!) ifadeleri, kamusal bir hizmet alaninda dahi tiiketiciyle kurulan
bagin dogrudan emir kipi iizerinden sekillendigini dogrulayabilmektedir. Emir kipinin kurumsal
talimatlar tizerindeki bu hizlandirici ve pratik etkisi, glinlimiiz e-ticaret ve dijital medya platformlarinin
yazilimlarinda ve haber biilteni abonelik formlarinda da standart bir yonlendirme diline doniismiistiir.
Tiiketicinin dijital platformda kalma siiresini verimli kullanmay1 amaclayan web siteleri, uzun ve dolayh
yonergeler yerine ardigik emir tiimceleriyle kullaniciy1 karsilagtirmaktadir:

"Bqdz na biezqco. Zapisz sie do newslettera..." (Gelismelerden haberdar ol [NDK]. Biiltene abone ol
[DK]...)

"Zaznacz newslettery, ktore chcesz otrzymywadé."” (Almak istediginiz biiltenleri se¢ [DK].)
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"Wpisz swoj adres e-mail." (E-posta adresini gir [DK].)
"Kliknij i zobacz przyktadowe newslettery."” (Tikla [DK] ve 6rnek biiltenleri incele [DK].)

Bu dijital yonlendirme zincirinde yer alan zapisz sie (abone ol), zaznacz (se¢/isaretle) ve wpisz (gir/yaz)
eylemleri, islemin basariyla tamamlanmasi igin alicinin tek seferde gerceklestirmesi gereken bitmislik
(DK) formlarindandir. Eylem zincirinin sonundaki "Kliknij i zobacz" yapisinda da ayni form ve amacin
gosterildigi soylenebilir.

Ticari ve kurumsal alanlarda gozlemlenen dogrudan emir kipi kullanimi, giiniimiizde devletin en iist
kademelerindeki resmi kriz ve acil durum yonetim diline de sirayet etmis durumdadir. Bu durumun
somut bir 6rnegi, Polonya Hiikiimet Giivenlik Merkezi (RCB - Rzadowe Centrum Bezpieczenstwa)
tarafindan vatandaslarin cep telefonlarina gonderilen acil durum uyar1 mesajlarinda (Alert RCB)
karsimiza c¢ikmaktadir. Devletin kamusal giivenligi saglama amaciyla irettigi bu resmi metinler,
geleneksel olarak beklenen mesafeli, resmi ve dolayli bilgilendirme dilini dogrudan ikinci tekil kisi emir
kipleriyle oriilmiis bir iislup benimsemistir:

"Uwaga! Dzis (15.05) prognozowane burze z intensywnymi opadami deszczu. Unikaj otwartych
przestrzeni. Nie parkuj pod drzewami. W trakcie burzy znajdz bezpieczne schronienie.” (Dikkat! Bugiin
(15 Mayis) siddetli yagislarin eslik edecegi firtinalar bekleniyor. Ac¢ik alanlardan uzak dur. Agaclarin
altina park etme. Firtina sirasinda giivenli bir siginak bul.”

"Uwaga! Duze zagrozenie pozarowe laséw. Zachowaj ostroznosé i nie uzywaj ognia w lesie i jego
sqsiedztwie.” (Dikkat! Ormanlarda yiiksek yangin tehlikesi bulunmaktadir. Dikkatli ol ve orman i¢inde
ve ¢evresinde ates yakma.)

Yukaridaki resmi devlet mesajlarinda yer alan unikaj (kacin), nie parkuj (park etme), znajdz (bul),
zachowaj (koru/gozet) ve nie uzywaj (kullanma) eylemleri, dil bilimsel acidan en yalin ve dogrudan
emredici formlardir. Kriz anlarinda saniyelerin ve netligin hayati 6nem tasimasi, devlet dilindeki
geleneksel didaktik ve biirokratik dolaylilig1 ortadan kaldirmistir. Devlet, vatandagla olan hiyerarsik
mesafesini koruyan resmi dil yerine; hayati tehlike aninda bireyi dogrudan uyaran, eyleme zorlayan ve
rehberlik eden bir sdylem modeline gecgis yapmistir. Bu durum, Lehgede emir kipinin sadece bir
pazarlama veya kurumsal pratiklik araci olmadigini, ayn1 zamanda en iist diizey kamusal/resmi giivenlik
protokollerinin de dilsel enstriimani olabilecegi 6rnegini gosterebilmektedir. Bu noktada Tiirkceye
ceviri yapilirken su yontem de benimsenebilir: unikaj (kaginin), nie parkuj (park etmeyin), znajdz
(bulun), zachowaj (koruyun/goézetin) ve nie uzywaj (kullanmayin), znajdz (bulun), zachowaj (dikkatli
olun), nie uzywaj ognia (ates yakmayin).

Tiiketim kiiltiiriiniin dilsel pargasi olarak emir kipi 6rneginde aligveris fislerinin alt kisimlarinda yer
alan promosyon kuponlarindaki "Kup min. 2 paczki makaron na kolejne zakupy. Oddaj ten kupon
sprzedawcy i otrzymaj rabat 5 zL.." (En az 2 paket makarna satin al. Bu kuponu saticiya teslim et ve
indirimi al...) slogani, emir kipinin glinlimiiz yazil iletisiminde hem ticari tesvik hem de sosyal
yonlendirme amaciyla ne denli esnek ve yaygin bir bigcimde kullanildigini ortaya koymaktadir.

Emir kipinin kamusal ve yasal alanlardaki bir diger kritik iglevi, bireyin can giivenligini korumaya ve
hukuki sorumluluk sinirlarini ¢izmeye yonelik metinlerde karsimiza ¢itkmaktadir. Bunun ilk boyutu tren
ve demiryolu giivenligi yonergelerinde acikca gozlemlenmektedir. Yolcularin can giivenligini dogrudan
etkileyen bu resmi kurallar, dolayl ve yumusak bir dil yerine, hataya yer birakmayan cok sert ve net
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emir tiimceleriyle kurulmustur:
'Nie narazaj sie na utrate zycia i zdrowia.' (Canini ve saghgini tehlikeye atma! - [NDK])

'Pamietaj o bezpieczenstwie... Nie dotykaj przedmiotéw... Oddal sie od zrédia..." (Giivenligi unutma
[NDK], Nesnelere dokunma [NDK], Kaynaktan uzaklas [DK]!)

'Zachowaj spokoj 1 stosuj sie do jego polecen.’ (Sakinligini koru [DK] ve talimatlara uy [NDK]!)

Bu resmi uyarilarda, tehlikeyi 6nceden engellemek ve siirekli kilmak amaciyla olumsuz emir yapilar
(nie narazaj, nie dotykaj) bitmemiglik (NDK) formunda segilmisken, kriz aninda anhk yapilmasi
gereken uzaklagsma (oddal sie) veya sakin kalma (zachowaj) eylemleri bitmiglik (DK) formunda
yapilandirilmistir. Benzer bir yasal ve medikal zorunluluk ilag prospektiislerinde de dikkat cekmektedir:
'Dla bezpieczenstwa stosuj go zgodnie... Nie przekraczaj maksymalnej dawki... Skonsultuj sie z
lekarzem...' (Glivenligin icin uygun kullan [NDK], Maksimum dozu agsma [NDK], Doktora damig [DK]!).
Tibbi bir hatay1 veya asir1 dozu 6nlemeye yonelik yasal sorumluluk, net emir kipleriyle dogrudan hastaya
yiiklenebilmektedir.

Kamusal ve dijital hizmetlerin kesistigi otopark otomatlar1 ve mobil 6deme yonergelerinde de siire¢ emir
kipi formuyla yonetilir: 'Pobierz bezplatnq aplikacje... wpisz numer... skanuyj kod QR... wybierz
wygodngq forme... Przekonaj sie sam..." (Ucretsiz uygulamayi indir [DK], numaray1 gir [DK], QR kodu
tarat [NDK], uygun formu se¢ [DK], kendinden emin ol [DK]!). Sinema bilet figlerinin altindaki 'Podaruj
bliskim filmowe emocje... Zapytaj o karte w kasie' (Sevdiklerine sinema heyecan1 hediye et [DK]...
Kasada kart1 sor [DK]!) ifadeleri de tiiketiciyi aligveris aninda hizlica yonlendiren sdylemin 6rnekleridir.
Anna Wojciuk’a gore “sen” zamirinin yani ikinci tekil kisi kullanilmasi, reklamin yayimcisi ile ahia
arasinda gercek bir konusma izlenimi yaratir ve yayinc ile alici arasindaki mesafeyi kisaltir. Reklam
mesajlarinin yayincilari,, mesajlarini yonelttikleri tiim Kkisilerle dogrudan konusma imkanina sahip
degildir, bu nedenle ikinci tekil kisi zamirini kullanirlar; bu, konusma ortaklar: arasinda yakinlik
varsayan dogal bir diyalog bicimidir ve ayrica alicinin benzersizligini vurgulayan en basit ve en etkileyici
yaklasimdir. Kisi zamiri “biz” ise, reklamin gondericisi ile alicis1 arasinda bir anlagma oldugunu varsayar
ve karsilikh faydayr vurgular. Bu amacla hayir amach reklamlarm ikna ediciligini artirmasi igin bile
ikinci tekil kisi kullanilir ( 2018: 71-73).

Toplu tasima araclarinda giivenligi saglamaya yonelik "Zapnij pasy!" (Emniyet kemerini tak! - DK)
uyarisi, yaya gecitlerinde yesil 15181n yanmasi ic¢in basilan mekanik diigmelerin tizerindeki "Dotknij”
(Dokun - DK) talimati ile yaya gecidinde trafik 15181 bekleyen yayalar icin hazirlanmig diigmelerin
iizerinde “Czekaj” (Bekle - NDK) ve kapilarda bir yon belirtmek amaciyla kullanilan "Ciggnij" (Cek -
NDK) ifadesi bu durumun yansimalarindandir. Emir kipinin kamusal ve kentsel alandaki iglevi, giinliik
yasam ritmini diizenleyen ve toplumsal diizeni saglayan mikro yonlendirme tabelalarinda karsimiza
cikmaktadir. Kamusal alanda saniyelerle yarisan veya anlik refleks gerektiren durumlarda dogrudan
ikinci tekil kisi emir formlar1 standart bir pratik olarak benimsenmistir. Sokak tabelalarinda yer alan
"Posprzqtaj po swoim psie"” (Kopeginin arkasini temizle - DK) ve ormanlik alanlardaki yangin uyarilar:
niteligindeki tabelalar, kat1 ve kuralc1 bir biirokratik dil yerine vatandasi dogrudan eylemin 6znesi kilan
bir s6ylem iiretmektedir.

3. Kamusal ve kurumsal alanlardaki didaktik dis1 soylem

Geleneksel dil bilgisi kurallarinin ve kurumsal yazisma geleneklerinin en kat1 uygulandigi alanlarin

Adres | Address
RumeliDE Dil ve Edebiyat Arastirmalar: Dergisi | RumeliDE Journal of Language and Literature Studies
e-posta: editor@rumelide.com | e-mail: editor@rumelide.com,
tel: +90 505 7958124 | phone: +90 505 7958124



RumeliDE Dil ve Edebiyat Arastirmalar: Dergisi 2026.52 (Haziran)/ 409

Yabanc Dil Olarak Lehge Ogretiminde Emir Kipi: Kitle iletisim Araclar1 Kullamim Ornegi / Biiyiik, S.

basinda egitim kurumlan ve kiitiiphaneler gibi kamusal/kiiltiirel mekanlar gelmektedir. Bu alanlarda
toplumsal diizeni saglamak veya kurallar1 bildirmek amaciyla hazirlanan metinlerde, kisisellikten uzak
ve resmi bir dil tercih edilir. Ancak eldeki veriler incelendiginde, bu alanlarda bile didaktik kaliplarin
disina cikildigi ve aliciyr merkeze alan, daha esnek bir s6ylem modelinin benimsendigi goriilmektedir.
Bu doniisiimiin ilk boyutu, 6zel egitim kurumlarinin ve kurslarin potansiyel 6grencileri motive etmek
amaciyla kullandiklar ilan metinlerinde gozlemlenebilmektedir. Bir robotik kodlama okulunun tanitim
brosiiriinde yer alan su ifadeler bu duruma 6rnektir:

"Ucz sie matematyki przez zabawe!" (Eglenerek matematik 6gren!)
"Zapisz sie juz teraz!" (Simdi kaydol!)
"Zbieraj karty kolekcjonerskie w twojej szkole." (Okulunda koleksiyon kartlar: biriktir.)

Geleneksel egitim dilinin mesafeli ve kuralc1 yapisinin aksine, yukaridaki climlelerde dogrudan ikinci
tekil sahsa hitap eden ucz sie (6gren NDK), zapisz sie (kaydol DK) ve zbieraj (biriktir NDK) emir kipi
formlari tercih edilmigtir. Bu dilsel esneklik, egitimi bir zorunluluktan ziyade eglenceli bir aktivite olarak
sunma ve 6grenci adayinda anlik bir eyleme ge¢me arzusu uyandirma amaci tasimaktadir. Benzer
sekilde, bir miizik okulu reklaminda karsimiza ¢ikan "Dolgcz do naszej muzycznej rodziny i odkryj
swiat peten dzwiekow, emocjii inspiracji!" (Miizik ailemize katil (DK) ve ses, duygu, ilham dolu diinyay1
kesfet! DK) slogani, didaktik buyurganlig: yikarak kurumsal aidiyet ve duygusal bag kurma stratejisini
emir kipi iizerinden sekillendirdigi séylenebilir.

Egitim alanindaki bu dogrudan ve yonlendirici iislup, ileri diizey akademik hazirlik siireclerinde de
mevcudiyetini korumaktadir. Ozel ders veren bir egitim kurumunun sinav motivasyon metinlerinde,
ogrencilere yonelik didaktik normlarin 6tesinde su yapilandirilmis tavsiyeler siralanmaktadir:

"Przygotuj sie do matury rozszerzonej!" (Universiteye giris stnavina hazirlan!)
"Opanuyj sztuke pisania.” (Yazma sanatinda ustalas.)

"Naucz sie budowaé argumenty." (Tartisma yaratmayi 6gren.)

"Zwalcz w sobie stres egzaminacyjny.” (Icindeki sinav stresini yen.)

Bu metin kiimesinde yer alan przygotuj sie (hazirlan -DK), opanuj (ustalas- DK), naucz sie (6gren- DK)
ve zwalcz (yen- DK) eylemleri, hedef kitleye dogrudan birer rehberlik talimati1 sunarken, geleneksel
akademik metinlerin soguk ve mesafeli tonunu kirarak pedagojik birer motivasyon aracina
doniismektedir. Kurumsal soylemdeki degisikligin ¢arpici 6rneklerinden biri de kiitiiphane ici kural ve
bilgilendirme yazilarinda tespit edilmistir. Normal sartlarda kiitiiphane gibi sessizlik ve diizen
gerektiren mekanlarda kurallar kigisellikten uzak edilgen yapilarla aktarilabilecegi resmi bir sdylem
beklenirken, incelenen materyallerde dogrudan okuyucuya hitap eden su yapilar dikkat cekmektedir:

"Nie odktadaj ich na pétki." (Onlar: raflara geri koyma.)

"Po skorzystaniu odl6z je na stéot przy wejsciu do czytelni." (Kullandiktan sonra okuma odasi girisindeki
masaya birak.)
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"Odebrane wlagnie dziela zwréé w to samo miejsce.” (Az once teslim aldigin eserleri ayni yere iade et.)
"Przywrddcie... powiedz nam." (Geri getir... bize soyle.)

Kiitiiphane metinlerindeki nie odkladaj (koyma-NDK), odtoéz (birak- DK) ve zwrdé (iade et-DK)
seklindeki dogrudan emir kipleri, kurumsal resmi dili esneterek okuyucuyla dogrudan, pratik ve zaman
kazandiric1 bir iletisim kanali kurmaktadir. Bu durum, kamusal alanlarda diizeni saglamak icin
kullanilan dilin, didaktik bir buyurganlhktan ziyade, islevsel ve giindelik bir yonlendirme diline
evirildiginin igareti olarak gosterilebilir.

Kiiltiirel kurumlarin (miizeler vb.) ziyaretcilerle kurdugu iletisimde de didaktik ve buyurgan mesafenin
azaldig1 goriilmektedir. Miize afisinde yer alan ‘Skorzystaj z wyjqtkowej oferty... Obserwuj nasz profil...
Dziekujemy za wizyte. Podziel sie swojq opiniq' (Ozel tekliften yararlan [DK]... Profilimizi takip et
[NDK]... Ziyaret icin tesekkiirler. Fikrini paylag [DK]!) ciimleleri, kiiltiir kurumlarinin sadece tek tarafh
bilgi dikte eden didaktik mekanlar olmadigini; ziyaretciyi dijital etkilesime (obserwuy) ve kurumun
gelisimine katki sunmaya (podziel sie) davet eden, iki yonlii ve katilimc1 bir s6ylem modelini emir kipi
araciligiyla insa ettigini kanitlamaktadir.
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Kurum ici hiyerarsik ve didaktik dilin esnedigi bir diger kamusal alan ise resmi ig yerleri ve iiniversite
kampiislerinde asilan ekolojik farkindalik/enerji tasarrufu afigleridir. Incelenen 'Oszczedzaj Energie’
(Enerji Tasarrufu Yap) baglikli kurumsal afis, bu doniisiimiin 6zelliklerini yansittig1 goriilebilir.
Geleneksel resmi dilde bu tiir idari kurallarin edilgen ya da mastar yapilarla kurulmasi beklenirken,
afisin tamaminda dogrudan ikinci tekil kisi emir kipleri kullanilmigtir:

Ana baglik: Oszczedzaj energie (Enerji tasarrufu yap - NDK)

Yonergeler: Pamietaj (Hatirla - NDK), Wylacz (Kapat - DK), Upewnij sie (Emin ol - DK), Zadbaj (Ozen
goster - DK), Zglos (Bildir - DK).

Bu metin kiimesinde dikkat ¢ceken en 6nemli dil bilimsel veri, eylem goriiniisii se¢imi ile eylemin niteligi
arasindaki iligkidir. Afisin ana baghiginda ve zihinsel siireklilik gerektiren durumlarda siire¢ odakls,
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bitmemislik bildiren oszczedzaj ve pamietaj (NDK) formlar: tercih edilmistir. Buna karsin; bilgisayar
kapatmak (wylqcz), emin olmak (upewnij sie), storlar1 indirmek (zadbaj) ve durumu amire bildirmek
(zglos) gibi anlik, mekanik ve net sonuc odakli eylemler i¢in bitmisglik bildiren (DK) eylem formlarina
bagvurularak uyari ve hatirlatma amaci giittiigii ileri siiriilebilir.

Kiiltiirel kurumlarin séyleminin nezaket kaliplariyla en yogun bigcimde harmanlandigi alanlarin baginda
turizm ve otelcilik sektorii gelmektedir. Otel i¢i bilgilendirme metinlerinde, miisteri ile kurum
arasindaki ticari mesafeyi samimi bir boyuta tagimak ve misafiri tesis i¢i imkanlar1 kullanmaya tegvik
etmek amaciyla yogun bir emir kipi kullanimi gozlemlenmektedir. Odiil programi ve konaklama
tesviklerinde gecen "Ciesz sie wiekszq liczbq pobytow, zbieraj wiecej punktéw, dotqcz do ALL" (Daha
fazla konaklamanin tadim ¢ikar [NDK], daha fazla puan topla [NDK], ALL programina katil [DK]!)
zincirleme emir yapisi bunun bir 6rnegidir. Benzer sekilde, ekolojik farkindalik yaratmay1 amaclayan su
aritma cihazlar iizerindeki "Pij wode!" (Su i¢! - NDK), oda kartlarindaki "Zeskanuj kod QR i zapoznaj
sie...” (QR kodu tarat [DK] ve bilgilen [DK]...) ile karbon ayak izini azaltmaya yonelik "Zmniejsz swoj
slad weglowy 1 zyskaj nagrody..." (Karbon ayak izini azalt [DK] ve 6diiller kazan [DXK]...) ifadeleri,
didaktik birer ¢cevre kurali olmanin 6tesinde, miisteriyi kiiresel bir sorumluluga samimiyetle ortak etme
amaci tasiyabilmektedir. Nitekim "Wspdlnie przystuzmy sie planecie!" (Gezegenimize birlikte hizmet
edelim! - 1. ¢ogul kisi emir kipi) ifadesi, bu kolektif eylem cagrisini dilbilimsel diizeyde dogrulamaktadir.
Geri doniisiim odakl sise etiketlerinde yer alan "Wypij, nie zgniataj” (I(; [DK], ezme [NDK]), "Oddaj z
nakretkq" (Kapakla birlikte teslim et - DK) ve "Odzyskaj kaucje"” (Depozitoyu geri al - DK) emirleri de
farkindalik yaratma amach emir kipi kullanimlari olarak degerlendirilebilir.

Kamusal alandaki didaktik sdylemin esnedigi en insani boyut, yiiksekogretim kurumlarinda 6grencilere
ve personele yonelik hazirlanan psikolojik destek ve kriz miidahale metinlerinde karsimiza gikmaktadir.
Jagiellonian Universitesi (UJ) Ogrenci Destek ve Adaptasyon Merkezi (SOWA) tarafindan yayimlanan
iicretsiz yardim brosiirleri, geleneksel kurumsal mesafeyi yikarak emir kipini bir 'teselli, sefkat ve
psikolojik yonlendirme' aracina dontistiirmiistiir:

Brostir 6n yiizii: Daj sobie czas. (Kendine zaman ver - da¢ DK)
Brosiir on yiizii: Zaopiekuj sie soba. (Kendine iyi bak / Kendinle ilgilen - zaopiekowa¢ sie DK)

Arka sayfa yonlendirmesi: Wejdz na nasza strone i pobierz bezptatny poradnik... (Web sitemize gir
[DK] ve ticretsiz kilavuzu indir [DK]...)

Iletisim formu: Jesli chcesz by¢ czescia... skontaktuj sie z Dzialem. (Eger bir parcas1 olmak istiyorsaniz...
Departmanla iletisime gegin. - skontaktowaé sie [DK])

Bu metin kiimesindeki daj, zaopiekuj sie, wejdz, pobierz ve skontaktuj sie eylemlerinin tamama,
geleneksel kurallara uygun bicimde bitmiglik (DK) formundadir. Ancak buradaki amacin, aliciy1 ticari
bir tiikketime veya idari bir kurala zorlamak degil; kriz anindaki bireye rehberlik etmek, onun tizerindeki
baskiy1 azaltmak ve dilde bir nevi savoir-vivre (yagsam stili/gorgii) ve kurumsal empati alani inga etmek
olarak yorumlanabilir.

Sonug

Bu calismada, Lehcede geleneksel dil bilgisi kurallar1 ve didaktik normlarla biitiiniiyle bagdasmadig:
diisiiniilen cesitli kullanim 6rnekleri; reklamlar, bankacilik talimatlari, kamusal alan bilgilendirmeleri
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ve egitim metinleri gibi genis bir iletisim yelpazesi {izerinden incelenmistir. Yapilan analizler, geleneksel
dil biliminde siklikla 'hata' veya 'sapma’ olarak nitelendirilen bir¢ok yapinin, giiniimiiz iletisim
sisteminde stratejik ve iglevsel birer tercih haline gelmis olabilecegine isaret etmektedir. Arastirmadan
elde edilen veriler 1s1ginda su temel sonuglara ulasilabilecegi ongoriilmektedir: Eylem goriintisti
dinamiklerinin ifadesinde eylemin bitmislik/bitmemislik (DK/NDK) goériintimlerinin seciminde,
geleneksel dil bilgisel kurallarin ve dilsel gorgii kurallarinin (savoir vivre) sinirlarinin esnetilmekte
oldugu yoniinde bir egilim gozlemlenmistir. Reklam metinlerinde eylemin siirecine veya siirekliligine
vurgu yapmak amaciyla bilingli olarak bitmemiglik (NDK) formlarinin tercih edilmesi, dilin aha
tizerindeki psikolojik etkisini artirmaya yonelik bir strateji olarak degerlendirilebilir. Emir kipinin
doniistimii ve demokratiklesme ifadesinde ise standart dilde kamusal bilgilendirmeler i¢in 6ngoriilen
edilgen, dolayli veya resmi iislubun yerini; zaman zaman dogrudan okuyucuya hitap eden ikinci
tekil/¢ogul kisi emir kiplerine biraktig1 yoniinde bulgular elde edilmistir. Kiitiiphane kurallarindan
banka talimatlarina kadar genis bir alana yayilan bu dilsel tercihin, kullanic1 ile kurum arasindaki
mesafeyi azaltabilecegi ve iletinin algilanma ile uygulanma hizim1 artirabilecegi diisiiniilmektedir. Bu
baglamda, dilde az s6zciikle net mesaj verme motivasyonunun, kat1 didaktik kurallar1 arka plana itmis
olabilecegi ileri siiriilebilir. Dil i¢i ortam metinlerinin dil disinda (Tirkiye) Lehce ogretilirken
kullanilmasinin hem baglami vurgulamak acisindan 6nem tasiyabilecegi hem de dil bilgisi kurallarinin
simif icerisinde Ogretilen duragan kurallar olarak kalmasini oOnleyebilecegi oOngoriilmektedir.
Literatiirde, pek ¢ok dil bilgisi 6gretim kitabinin bu yonde bir vurguya yer vermedigi gézlemlenmektedir.
Ote yandan, Polonyah arastirmacilarin da emir kipinin islevsel kullanim alanlar1 konusunda heniiz ortak
bir yargiya varamadiklar1 anlagilmaktadir. Aragstirma kapsaminda; toplu tasima araglarindaki giivenlik
uyarilari, otel ic¢i bilgilendirme levhalari, kent tabelalari, yemek tariflerindeki hazirlik talimatlari, tren
ve otopark giivenlik/iglem yonergeleri, kitap isimleri, ila¢ prospektiis uyarilari ile miize afislerinden
olusan verilerden derlenmis olan metinlerin transkripsiyonu yapilmistir. Sonug olarak bu ¢calismada, dil
ici ortamda Lehge 6grenmek ile dil dis1 sinif ortaminda Lehge 6grenmek arasindaki olasi farklar
tartismaya agilmis; Tiirkiye'de Lehcenin yabanci dil olarak 6gretimi siirecinde dilsel gorgii kurallarini
(savoir vivre) aktarmanin bir yolu olarak giincel iletisim araclarinin tasidigi potansiyel onem
vurgulanmstir.

Sonug olarak, Lehgenin yasayan ve dinamik yapisinin, geleneksel dil bilgisi kaynaklarinda yer alan
kurallarla her zaman tam anlamiyla oOrtiismeyebilecegi goriillmektedir. Bu calisma, dilsel ifadelerin
toplumsal ve teknolojik doniisiimlerden bagimsiz ele alinamayacagina yonelik alan yazindaki genel
egilimi destekler niteliktedir. Tiirkiye'de Lehce Ogretimine alternatif perspektifler sunulabilecegine
isaret eden bu arastirma; yalnizca emir kipinin kullanim alanlarim degil, farkh dil bilgisi yapilarinin da
salt kuralal bir yaklasimin otesinde, gesitli baglamlar cercevesinde degerlendirilebilecegini ortaya
koymaktadir. Gelecekte gerceklestirilecek ¢calismalarda, bu tiir dilsel kullanimlarin farkl yas ve sosyo-
kiiltiirel gruplar iizerindeki algisin1 Olgmeye yonelik deneysel (goriisme veya anket tabanli)
aragtirmalarin planlanmasinin, Lehcgenin pratik kullanimlarini anlamlandirma noktasinda alana katk:
sunabilecegi 6ngoriilmektedir.
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