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Oz

Gida iletisiminde etnosentrizm, gidanin halihazirda kendisinin bir anlat1 ve anlam tasiyicis1 olmasi
bakimindan 6nemlidir. Gidalarin iiretildikleri kiiltiiriin, gelenegin, yorenin ve insaninin temsilinde
tasidiklar1 anlamlar1 ve degerleri giiclendiren bir 6riintii iginde sunulmasini saglarken, daha etkili bir
anlati olarak gidalara bakis agisini degistirecek bir diizen iginde sunulmasini da saglamaktadir. Gida
reklamlari ise genellikle gidalarin hikayelerinin anlatildig1 bir iletisimdir. Anlatisal reklamlar da bir
hikaye anlatarak tiiketiciye ulasmaya caligmaktadir. Bu calismada, anlati reklamciligi baglaminda
cografi isaretli gida reklamlari, gida etnosentrizmi kavramsallagtirmasi iizerinden William Labov'un
yapisal anlat: analizi yontemi ile incelenmistir. Bu dogrultuda gida endiistrisinde faaliyet gosteren iki
biiyiik gida sirketinin, 2023 yilinda piyasaya siirdiigii cografi isaretli iiriinlerin reklam anlatilari,
Labov'un modeline gore 6zet, tanitim, olay orgiisii, degerlendirme, ¢oziim ve kodadan olusan alt1
temel yapisal unsur odaginda irdelenmistir. Cografi isaretli iiriinlerin reklam hikayelerinin nasil inga
edildigi ve hikayeleri sekillendiren etnosentrik anlatilar ve anlamlar ise bu yapilar igerisinde
tartistlmistir. Calismada, gida iletisiminde cografi isaretli {irlin anlatilarinin, gidalarin tam olarak
yansitilmis etnosentrik 6zellikleri ve degerleriyle tiiketicilerin iiriin ve marka tercihlerini etkileyerek
farkhilasabilecegi sonucuna ulagilmistir. Calismanin, literatiirde eksikligi goriilen gida iletisimi
alanina ve anlat1 arastirmalarina katki saglayacagi diisliniilmektedir. Ayrica gida calismalarina,
iletisim perspektifinden katkida bulunacag1 degerlendirilmektedir.
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Ethnocentrism in food communications: A structural analysis of geographically
indicated product narratives in the context of narrative advertising

Abstract

Ethnocentrism in food communications is essential in terms of the fact that food itself is already a
narrative and a carrier of meaning. It ensures that foods are presented in a pattern that strengthens
the meanings and values they carry in representing the culture, tradition, region, and people in which
they are produced. It also ensures that it is given in an order that will change the perspective of food
as a more compelling narrative. Food advertisements are generally a communication in which food
stories are told. Narrative advertisements also try to reach the consumer by telling a story. This study
examined geographically indicated food advertisements in the context of narrative advertising by
William Labov's structural narrative analysis method through the conceptualization of food

ethnocentrism. In this direction, according to Labov's model, the advertising narratives of
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geographically indicated products launched by two large-scale food companies operating in the food
industry in 2023 were examined with a focus on six structural elements consisting of abstract,
orientation, complicating action, evaluation, result/resolution, and code. In addition, how the
advertising stories of geographically indicated products were constructed and the ethnocentric
narratives and meanings that shape the stories were also discussed within these structures. In the
study, it was concluded that geographically indicated product narratives in food communications
could differ by affecting consumers' product and brand preferences with the fully reflected
ethnocentric characteristics and values of foods. The study will likely contribute to food
communications and narrative research, needing more literature. It is also considered to contribute

to food studies from a communication perspective.

Keywords: Food communications, ethnocentrism, advertisement, narrative, structural analysis,
sustainability

1. Giris

Kadim medeniyetler, cografyalar ile bilinmektedir. Cografi kosullar, dogay1 ve insani farklilagtirmakta;
her cografyaya farkli hikayeler, farkl anlatilar sunmaktadir. Homo narrans ise hikayeyi anlatan insana
vurgu yapmaktadir (Fisher, 1984). Hikaye anlatan insan i¢in her cografyanin bir hikayesi, her hikayenin
bir cografyasi vardir. Tiirk mutfagi da dilden dile dolasan hikayeleri ile yiizlerce y1ldir Anadolu insaninin,
cografyasinin, tarihinin, yagsaminin ve kiiltiiriiniin 6nemli bir parcasi ve anlatis1 olmustur. Bu anlatilar
icerisinde ise her yemegi farkli kilan bir hikaye dogmustur. Zira Lévi-Strauss’a (1978, s. 471) gore yemek
yapmak, yeterince vurgulanmamis olsa da gercekten de dille birlikte evrensel bir insan faaliyeti
bigimidir; dili olmayan toplum olmadig: gibi yemeginin en azindan bir kismini pisirmeyen toplum da
yoktur. Bu dogrultuda gidalarin hikayesi, evrensel bir insan faaliyeti olan dilin ve yemegin farkh
bigimlerinde ve cesitli baglamlarda ele alinabilmektedir. Gida ¢alismalar1 alaninin ana konusu olan
yemek ise yemegin incelenmesi ve insan deneyimiyle olan iligkisinin incelenmesidir. Bu iligki; sanat,
sosyoloji, egitim, ekonomi, saglik, sosyal adalet, edebiyat, antropoloji ve tarih gibi alanlar1 kapsayan
alana multidisipliner bir yon veren cesitli perspektiflerden incelenmektedir (Almerico, 2014). Bir diger
perspektif ise gidalarin, iletigsim yoniiniin incelenmesidir. Yemegin bir iletisim bicimi olarak ele alinmasi
ya da gidalarin iletisimi ile ilgili caligmalar iletisim bilimleri perspektifinden ele ahnmaktadir. Bu
baglamda sliphesiz ki gidalarin, hayatta kalma ihtiyaclarimizdan daha fazlasim1 ifade eden ve
beslenmenin Gtesine gecgen bir anlatiya doniismesi gida iletisimi ile iligkilendirilebilmektedir. Nitekim
reklamlarin ¢ogu da hikayeler anlatmaktadir. Hikayeler, kullanilmasi gereken {iiriinleri ve kullanim
sekillerini iletebilmekte, ikna edebilmekte, gosterebilmekte ve modelleyebilmektedir (Escalas, 1998).
Hikaye anlatimi, pazarlamanin dolayisiyla da gida iletisiminin artik ayrilmaz bir parcasidir. Bu
baglamda gida iletisimi, giday: nasil deneyimledigimiz ve anlattigimiz, yiyecek ve igecek iiriinlerinin
pazarlanmasiyla ilgili gidanin artan medya goriiniirliigiinii ele alan gidanin 6tesinde bir iletigimdir.

Kiiresellesmenin olumsuz etkileri, tiretimin ve ekonominin gerilemesi, iklim krizi ve pandemi gibi artan
sorunlar nedeniyle son yillarda ne yedigimiz kadar yediklerimizin nerede, nasil ve kimler tarafindan
iiretildikleri de 6nem kazanmistir. Bununla beraber siirdiiriilebilir gidaya erisimin ve artan gida
talebinin karsilanmasinin zorlagmasi, onu iireten dogal ve begeri unsurlar1 yeniden diisiinmemiz
gerektigini; yerel iiretimi ve yerel {ireticilerin 6nemini bir kez daha gostermistir. Siiphesiz ki degisen,
déniisen ve tiikenen bir diinya gerek iiretim gerek tiiketim bicimlerini de etkilemektedir. Ozellikle son
yillarda i¢inde bulunulan kiiresel sorunlar ve pazar kosullar1 nedeniyle yerele artan ilgi ve yerellesme
cabast hemen her sektorde dikkat cekmektedir. Bu baglamda yerellesmeye ve geleneksellige ihtiyac
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duyan sektorlerin basinda gida endiistrisi gelmektedir. Sosyolojik bir kavram olan etnosentrizm
(Sumner, 1906) ise gidaya; insan ve gida arasindaki iligkiye yeni bir bakis agis1 kazandirmistir. Gida
etnosentrizmi olarak ifade edebilecegimiz bu kavram, yerel iiretimi ve ilgili cografyay1 temsil eden
geleneksel gida iiriinlerinin, onu iireten cografi yap1 ve topluluklarin tarihi, dogasi, kiiltiirii gibi tiim
ozellikleri ve degerleri ile yeniden kegfedilmesi egilimidir. Bu egilim, ayn1 zamanda gidalara 6zgiin bir
iletisim degeri tasiyarak pazarlama yaklagimina dogal ve begeri unsurlari dahil eden bir anlayis ve
etnosentrik bir bakis acis1 kazandirmistir. Gidalarin pazarlanmasinda ve iletisiminde yasanan bu
paradigma doniisiimii ile endiistriyel iiriin hikayeleri yerini cografi isaretli liriinlere ve onu iireten insan
hikayelerine birakmistir. Gidalarin etnosentrik oOzellikleri ve degerleri baglaminda dilsel ve gorsel
anlatilarla sunulan bu anlatilar ise cesitli kitle iletisim araclar {izerinden aktarilmaktadir.

Bu calisma, cografi isaretli irtinlerin kiiresel gida endiistrisindeki sirketler tarafindan kendi markalar:
altinda sahiplenilmesini dikkate deger bulmustur. Bu kapsamda Tiirk ve diinya gida endiistrisinde
biiylik 6lgekli iiretim yapan iki gida sirketinin, 2023 yilinda pazara sundugu cografi isaretli iiriinlerin
kitle iletisim araclar iizerinden yapilan reklam c¢aligmalarini degerlendirmeyi amaclamigtir. Bu
dogrultuda calismada, cografi isaretli liriinler gida etnosentrizminin bir gostergesi olarak ele alinmis ve
reklam anlatilari, televizyon mecrasinda yayinlanan reklam filmleri iizerinden anlati reklamecihigi
baglaminda yapisal anlat1 yaklagimiyla incelenmistir. William Labov’un (1972) anlati modeli ile analiz
edilen gida reklamlari, anlatinin; 6zet, tanitim, olay orgiisti, degerlendirme, ¢6ziim ve kodadan olusan
alt1 temel yapisal unsuru odaginda dilsel ve gorsel unsurlar: ile birlikte ¢oziimlenmistir. Buna gore
cografi isaretli iiriin hikayelerinin nasil insa edildigi, hikayeleri sekillendiren etnosentrik (tarihsel,
toplumsal, kiiltiirel, geleneksel, vb.) anlatilar ve anlamlarin ¢oziimlemesi, bu yapilar icerisinde
irdelenmistir. Calismanin, gida ¢calismalarina katk: saglamasinin yani sira literatiirde eksikligi goriilen
gida iletisimi alanina referans olacagi ve anlati arastirmalar1 igin ornek tegkil edecegi
degerlendirilmektedir.

2, Bir alan olarak gida iletisimi

Amerikan Pazarlama Dernegi (AMA)'nin 2017 yilinda yeniden tanimladigi pazarlama; miisteriler,
alicilar, ortaklar ve genel olarak toplum icin degeri olan teklifler olusturma, iletme, sunma ve degis tokus
etme faaliyetleri, kurumlar kiimesi ve siirecleridir. Kotler ve Armstrong’a (2018, s. 29) gore pazarlama,
sirketlerin miisterilerle bag kurdugu, giiclii miisteri iligkileri kurdugu ve karsihiginda miisterilerden
deger elde etmek icin miisteri degeri yarattig1 bir siirectir. Bu baglamda Borden’in (1953) “pazarlama
karmasi1” terimi, taktiksel pazarlama araclari setini ve igsletmelerin hedef pazarda istenen satis seviyesini
takip etmek i¢in kullandigi, kontrol edilebilir pazarlama degiskenlerinin birlesimini ifade etmektedir.
McCarthy’nin (1960) 4P olarak bilinen genel pazarlama siniflandirmasi ise iiriin gelistirme, fiyat
belirleme, promosyon yapma ve dagitim yerlerini belirlemektir. Dolayisiyla pazarlamanin 4P’si adi
verilen bu dort faktorli siniflandirma, pazarlamanin gegmisteki temel islevini diger bir deyisle tirtinlere
talep yaratma anlayisin1 ortaya koymaktadir. Ancak pazarin ve pazarlamanin degisen kosullar
dogrultusunda pazarlamaya insan, siireg, fiziksel kanit, kamuoyu, politik gii¢ gibi yeni faktorler
eklenmigtir (Kotler, Kartajaya ve Setiawan, 2010). Pazarlama karmas: igerisinde yer alan pazarlama
iletisimi ise bir pazarla iletisim kurmak i¢in kullanilan koordineli tanitim mesajlar1 ve ilgili medyanin
kullanilmasidir. Buna gore pazarlama iletisimi mesajlari; dijital medya, basili medya, radyo, televizyon,
dogrudan posta ve kisisel satis gibi bir veya daha fazla kanal araciligiyla iletilmektedir (AMA, t.y.)

Giday1 inceleyen gida calismalari, gidalar1 ve gidalarin insan ile olan iligkisini ele almaktadir. Bu

baglamda gida calismalari; beseri bilimler, sosyal bilimler ve bilimdeki ¢cok sayidaki disiplinden gida,
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kiltiir ve toplum arasindaki karmasik iligkileri inceleyen, gelismekte olan disiplinlerarasi bir ¢alisma
alamidir. Bu alanda, gidanin kendisi bir inceleme konusu degildir. Tarim bilimi, beslenme, mutfak
sanatlar1 ve gastronomi gibi gidayla ilgili daha geleneksel ¢calisma alanlarindan farkhdir; ¢linkii gidanin
basit iiretimi, tiiketimi ve estetik begenisinden daha fazlasini ilgilendirir (Almerico, 2014. s. 3). Gida
calismalarim1 ele alan literatiiriin farkli bakis agilarmmin yam sira gida iletisimi, gidayr iletisim
perspektifinden incelemektedir. Glintimiizde gida iletisimi kavramsal olarak taninmaya baslamis ve bir
alan olarak literatiirde kabul gormiistiir (Demello, 2014). Iletisim calismalari, gidalarin anlamin
yaratilmasinda 6nemli bir sembol oldugunu 6ne siirmektedir. Ayn1 zamanda gidalar bagkalariyla anlam
yaratmanin, paylasmanin ve iletmenin s6zel olmayan bir yolu olarak da ifade edilmektedir. Bu baglamda
gida iletisimi, yiyeceklerin giinliik hayatimizin ayrilmaz ve gerekli bir parcgasi oldugunu ve gidanin
anlamin tretimi veya yok edilmesini, iligkileri ya da toplumu nasil sekillendirdigini ve yeniden
sekillendirdigini anlamaya calismaktadir. Parasecoli'ye (2010) gore gida, bir konu ve bir calisma alani
olarak giderek daha popiiler hale gelmektedir. Medya, bireylerin ve toplumlarin bagvurdugu genel bir
bilgi ve haber kaynagidir. Bu yonii ile cesitli medya araclarinda kullanilan anlatilar, bireylerin zihninde
anlamin olusmasina etki etmektedir. Bu baglamda gida iletisimi, gidalarin farkli medyalardaki
temsillerini ele almaktadir. Gida iletisimi bu anlamda, gida ile ilgili basili, film, televizyon veya ¢evrim
ici herhangi bir iletisimi tanimlamaktadir. Barthes (2008) ¢agdas gida tiikketiminin psikososyolojisini
ele aldig1 kitabinda, yiyeceklerin bir iletisim sistemi, bir imgeler biitiinii, kullanimlar, durumlar ve
davrams protokolii oldugunu ifade etmektedir. Dahasi, yiyeceklerle ilgili bilgilerin, bulunabilecegi her
yerde toplanmasi gerektigini ve bu bilgilerin ister ekonomide, tekniklerde, kullanimlarda ve reklamlarda
dogrudan gozlem yoluyla ister belirli bir toplumun zihinsel yasaminda dolayl gézlem yolu ile elde
edilmesi gerektigini belirtmektedir. BartelmeB ve Godemann’a (2019) gore gida iletisimi genellikle,
niifusun besin alimina iligkin genel tavsiyelerin iletisimi ile egittir. Buradaki temel vurgu ise saghigin
korunmasi, saghigin tesvigi ve gelistirilmesi amaciyla profesyonel aktorlerden siradan insanlara bilgi
aktarimmim olmasidir. Ote yandan gida iletisimi, farkl iletisim aktorlerinin katihmiyla farkh
baglamlarda ve toplumun cesitli diizeylerinde gerceklesen bir sosyal anlayis siirecidir. Buna gore gida
iletisiminin, degisimin aracilar1 olup olamayacagin1 kesfetmenin belki de en belirgin yolu gida
reklamlarina bakmak olacaktir (Cooke, 2016).

Gida caligmalarinin bir alani olarak iletisim, genellikle ¢esitli pazarlama ve reklam bicimleri araciligiyla
iiriin satmay1 amaglamaktadir. Tiiketime ve tiiketiciye yonelik iletisim calismalarinin basinda gelen
reklam, gida endiistrisi tarafindan siklikla ve etkin kullanilmaktadir. Dolayisiyla gida iletisimde
reklamlar, diger pazarlama bicimlerinden daha fazla 6ne ¢ikmaktadir. Ciinkii reklam; ticari firmalar, kar
amaci giitmeyen kuruluslar, devlet kurumlari ve belirli bir hedef pazarin veya kitlenin tiyelerini iiriinleri,
hizmetleri, kuruluglar1 veya fikirleri hakkinda bilgilendirmek ve/veya ikna etmek isteyen Kkisiler
tarafindan zaman veya mekanda duyurularin ve mesajlarin yerlestirilmesidir. Bununla beraber kitle
iletisim araclarina belirli bir kisi, sirket veya kurulus tarafindan {icretli veya bagislanan zaman veya
mekanda yerlestirilen herhangi bir duyuru veya ikna edici mesajdir (AMA, t.y.). Bir diger ifadeyle “belirli
bir kimse veya kurum tarafindan fikirlerin, mallarin veya hizmetlerin kisisel olmayan herhangi bir
sekilde sunulmasi ve tanitilmasi”dir (Kotler ve Armstrong, 2018, s. 667). Nitekim, 6zellikle iilkemizde
gidalarla ilgili iletisimin, tanitimin ve reklamin 6nemi, tiiketicilerin neredeyse yarisinin gida iiriinlerini
satin alirken en yaygin bilgi kaynagi olarak reklamlara bagvurmasi ve en ¢ok reklamlardan etkilenmesi
ile yapilan arastirmalarla da ortaya koyulmaktadir (Tiiketici Profili ve Biling¢ Diizeyi Arastirma Raporu,
2018, s. 156). Herakleitos’a atfen degismeyen tek sey, degisimin kendisidir. Nitekim iletisim ve
pazarlama alaninda da goriilen kacinilmaz degisim kendisini yeni bir anlays ile ortaya koymaktadir. Bu
yeni anlayis dogrultusunda iletisim ve pazarlama c¢alismalarinda, dogal ve beseri degerlere dayal
doneme tanik olmaktayiz. Buna gore pazarlama, insanlara sadece tiiketici gibi davranmak yerine onlara
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zihinleri, kalpleri ve ruhlari ile bir biitiin olan insan olarak yaklagmaktadir. Kiiresellesen diinyay1 daha
iyi bir yer haline getirme konusunda tiiketiciler, sectikleri iiriin ve hizmetlerde sadece islevsel ve
duygusal tatmin degil aym1 zamanda insan ruhunun tatmin edilmesini de aramaktadirlar. Dolayisiyla
yeni pazarlama anlayisi, pazarlama kavramini insan 6zlemleri, degerleri ve ruhu arenasina tagimaktadir
(Kotler, Kartajaya ve Setiawan, 2010). Bu dogrultuda gida iletisimi, mesajlarin tasinmasinda etkin
medyalar kullanimu ile besinler hakkinda hem bir bilgilendirme, haber verme hem de bir tanitma ve ikna
araci olarak 6zlemlere, degerlere ve ruha dayali islev gormektedir.

2.1. Gida etnosentrizmi ve cografi isaretli tiriinler

Etnosentrizm terimi, sosyolojik bir kavram olarak Sumner (1906) tarafindan ortaya atilmistir. insan
gruplarinin bakis acisini agiklayan terim, bireyin 6zdeslestigi i¢ gruplar ile bireyin i¢ grubuna zit olan dig
gruplar arasinda bir ayrim yapmasi olarak ifade edilmektedir. Daha sonralari, bireysel diizeydeki kisilik
sistemlerinin yani sira daha genel kiiltiirel ve sosyal analitik cercevelerle ilgili psikososyal bir yap1 haline
gelmistir. Booth (1979), Worchel ve Cooper’a (1979) gore etnosentrizm kavrami ise genel olarak
insanlarin kendi gruplarini evrenin merkezi olarak gormeleri, diger sosyal ogeleri kendi gruplari
acisindan yorumlamalar1 ve kiiltiirel olarak kendilerine benzeyenleri korii koriine kabul ederken
kiiltiirel olarak farkh kisileri ise reddetmeleri baglamindaki evrensel egilimi temsil etmektedir. Ote
yandan Levine ve Campbell (1972), etnosentrizm ile ilgili olarak kisinin, kendi etnik veya ulusal
grubunun sembolleri ve degerlerinin, gurur ve bagliik nesnesi haline gelirken diger gruplarin
sembollerinin bir kiiclimseme veya hor géorme nesnesine doniisebilecegini belirtmektedir (Akt. Shimp
ve Sharma, 1987).

Tiiketici etnosentrizmi kavrami ise Sumner’in (1906) etnosentrizm kavramindan pazarlama ve tiiketici
davraniglar1 alanina uyarlanarak literatiire kazandirilmistir. Kavram, tiiketicilerin yabanci iiretim
iiriinleri satin almasinin uygunlugunu, esasen ahlaki hakkindaki inanclarimi temsil etmek igin
kullanilmaktadir. Cilinkii etnosentrik tiiketiciler acisindan ithal iiriinleri satin almak yanlistir. Onlara
gore bu, ililke ekonomisine zarar vermektedir; igsizlige ve is kaybina neden olmaktadir ve acgikca
vatanseverlige aykiridir. Diger {iilkelerden (yani dis gruplardan) gelen iiriinler, yiiksek derecede
etnosentrik tiiketiciler icin kiicimseme ve hor gorme nesneleridir. Bununla birlikte, etnosentrik
olmayan tiiketiciler i¢in yabanc iiriinler, nerede iiretildiklerine bakilmaksizin kendi degerlerine gore
degerlendirilmesi gereken birer nesnelerdir. islevsel anlamda, tiiketici etnosentrizmi bireye bir kimlik
duygusu, aidiyet duygular1 ve bireyin 6zdeslestigi i¢ gruplar icin hangi satin alma davranisinin kabul
edilebilir veya kabul edilemez olduguna dair bir anlayis saglamaktadir (Shimp ve Sharma, 1987).

Etnosentrizme yonelik bir bagka agisi ile gida etnosentrizmi olarak uyarlanabilen kavram, gidalarin
kendi dogal ortamlarina ait olarak tagidig: ozellikleri ve degerleri ile uzun yillar boyu edinilen bilgi ve
birikim sonucu aldig1 geleneksel halini ve liretimini ifade etmektedir. Bu baglamda cografi isaretli gida
iiriinleri, gida etnosentrizmin bir tezahiirii olarak belirli bir cografya ile ilgili olan ve temel olarak
etnosentrik anlam yiiklenen yiyecek ve iceceklerin bir gostergesidir. Sinai Miilkiyet Kanununa (SMK)
gore, cografi isaret “belirgin bir niteligi, tinli veya diger 6zellikleri bakimindan kokenin bulundugu yore,
alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis iiriinii gosteren isarettir” (SMK, Madde 34). Tiirk Patent ve Marka
Kurumu tarafindan tescil edilen cografi isaretler; menge ad1 ve mahrec isareti olarak ikiye ayrilmaktadir.
Cografi isaretlerin mense ad1 ya da mahreg isareti olarak tescili ise SMK, Madde 34’te yer alan 6zelliklere
gore belirlenmektedir. Cografi isaretlerde kullanilan ve ait olduklari yerle baglar: ¢ok giiclii olan mense
ad1 “bir iriiniin, tiim veya esas nitelikleri belirli bir cografi alana ait dogal ve beseri unsurlardan
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sinirlari icinde gerceklesmesi” halinde tescil edilmektedir. Mahrec isareti “belirgin bir niteligi, tinii veya
diger ozellikleri itibariyla belirli bir cografi alan ile 6zdeslesmis olan; iiretim, isleme ya da diger
islemlerinden en az birinin belirlenmis cografi alan icinde gerceklesmesi” halinde tescil edilmektedir
(Tiirk Patent ve Marka Kurumu, t.y.).

Nitekim cografi isaretli tiriinler; tarihsel ve toplumsal gelisme siireci i¢cinde yaratilan biitiin maddi ve
manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve toplumsal
cevresine egemenliginin Ol¢iislinii gosteren aracglarin biitlindi, hars, ekin (Kiiltiir, TDK, t.y.) olarak yiiksel
bir kiiltiirlin iirtiniidiir. Dolayisiyla bir iiriinden ¢ok daha fazlasidir. Bu acidan cografi isaretli gida
iiriinleri, dogal ve beseri 6zellikleri ve unsurlariyla kiiltiir kavramu ile birlikte etnosentrizm baglaminda
ele alinabilmektedir. Gida etnosentrizmi, bireyi tanimlayan i¢ gruplarin; bolgesel veya yoresel yerli iiriin
ve iiretimlerin tiiketicilerce satin alinmasi inancini gosteren satin alma davramsini da agiklamaktadar.
Boylece bireyin ait oldugu i¢ grubun, etnik veya ulusal kiiltiiriiyle yapilan tarimsal iiretimlerin ve gida
iiriinlerinin pazarlanmas1 bolge ve {ilke igin siirdiiriilebilir bir tiretim ve tiiketim dongisi
saglayabilecektir. Zira gida etnosentrizmi, gidalara bakis acimiz1 da degistirebilecektir. Bu dogrultuda
gida etnosentrizm ile gidanin tasidig1 ortak kiiltiirel anlamlara, anlatilara ve degerlere sahip ¢ikmak,
tiiketicilere kendi yasamlarinda ve 6zdeslestikleri grubun ve bolgenin; ekonomik, toplumsal, tarihsel,
kiltiirel, cevresel, politik yasamina ve gelisimine o©nemli derecede siirdiiriilebilir katkilar
sunabilmektedir. Belki de en 6nemlisi gida etnosentrizmi, giday1 iireten dogal ve beseri unsurlarin en
icten ve en derin sekilde takdir edilmesini tegvik edecektir.

Ote yandan kiiresellesmenin gerilemesi, endiistriyel iiriin ve iiretimlerin siirdiiriilebilir bir alternatifi
olarak yerel iiriin ve iiretimlere doniis yapilmasi ve yerel pazarin yeniden kesfedilmesi, cografi isaretli
iiriinlere yonelik i¢ ve dis talebin artmasina neden olmustur. Bu baglamda endiistriyel tarimsal gida
iiriinlerine alternatif bir pazar olarak gelisen cografi isaretli iiriinler, her gegen giin artan iiriin sayilari
ve potansiyelleri ile de pazar payim biiylitmektedir. Buna gore cografi isaretli iiriin pazari, yaklasik 200
milyar dolar1 agan bir pazar biiylikliigiine sahip olarak tiim diinyada hizla gelismektedir. Cografi isaretli
{iriin pazarinda Italya ve Fransa basta olmak iizere en biiyiik pazar paymni Avrupa Birligi (AB) iilkeleri
almaktadir. AB iilkelerinin, tarimsal gida {irin ihracatinin %317’sini cografi isaretli iiriinler
olusturmaktadir (Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi, 2021). Ulkemizde ise cografi isaretli iiriinlerin
onemi fark edilerek son iki yilda artan talep ile birlikte tescil ile koruma altina alinan cografi isaret ve
geleneksel iriin adi sayis1 1200’1 gecmistir. Cografi iriinlerin ihracati ise AB tescillerinin
yaygilagmamasi nedeniyle heniiz istenen seviyelere gelememistir (Capital Dergi, 2022). Bu baglamda
cografi isaretli lirlinler, gida etnosentrizmi baglaminda hem yerel ve ulusal bir kimlik tasiyan gidalarin
cografiisaretlenmesini hem de tarihi, gelenekleri, degerleri ve kiiltiirii ile yorenin ve insaninin hikayesini
anlatmakta ve tanitmaktadir.

3. Anlati, anlati reklamcilig1 ve anlati1 arastirmasi
3.1. Dil, iletisim ve anlat1

Diislince, biling ve dilsel faaliyetlerin iiretilmesi, insanlarin tiretim faaliyetlerinin bir parcasi ve
sonucudur (Yaylagiil, 2014, s. 11). Dil, “diisiince ve duygular: bildirmeye yarayan herhangi bir anlatim
aract”dir; iletisim, “duygu, diisiince veya bilgilerin akla gelebilecek her tiirlii yolla bagkalarina
aktarilmasi, bildirisim, haberlesme, komiinikasyon”dur. (TDK, t.y.). Anlat1 ise “ayrintilariyla anlatma
veya roman, hikdye, masal vb. edebi tiirlerde bir olay dizisini anlatma bi¢imi, hikayeleme, oykiileme,
tahkiye” olarak tamimlanmaktadir (TDK, t.y.). Latince “narrare” kokiinden gelen terim, anlatmak veya
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bilmektir. Anlat1 ise bir agiklama veya anlatmadir. Anlat1 ayn1 zamanda bir s6ylemin genel yapisim1 da
ifade etmektedir (Etherington, 2004). Buna gore, anlati belirli bir baglam igerisinde gerceklesen ve dilin
kullanildig1 bir anlatim aracy; bir iletisimdir. fletisimde baglam ise anlamm etkileyen unsurlar biitiiniidiir.
Tiirkge Sozliik (TDK, t.y.) baglami “bir dil birimini c¢evreleyen, ondan 6nce veya sonra gelen, bircok
durumda s6z konusu birimi etkileyen, onun anlamini, degerini belirleyen birim veya birimler biitiinii,
kontekst” olarak tanimlamaktadir. Sosyal Bilimler So6zliigii (t.y.) ise “bir kelime, ifade veya goriingiiniin
anlamimi belirlemede katkis1 olan kosullarin tiimii ve bir olay ya da ifadenin anlamimi olusturan ve
icerimini belirleyen olgusal, kavramsal veya dizgesel ¢erceve” olarak ifade etmektedir. Bu dogrultuda,
iletisim baglaminin fiziksel baglam, sosyal ve psikolojik baglam, zamansal baglam ve kiiltiirel baglam
olarak farkh boyutlar ortaya gikmaktadir (Kiiciik, 2012). Dolayisiyla anlatilar, bir iletisim baglami
icerisinde oriintiillenmektedir. iletisim acisindan ise anlatan (génderen) ve dinleyen/okuyan (alic1) en
az iki taraf bulunmalidir ve bu iki taraf arasinda gerceklesen iletisim, bir diistince birligi veya ortakhgi
amaclayan bir siirec 6zelligindedir (Odabasi ve Oyman, 2017).

Anlati, felsefe alaninda ortaya c¢ikmig ve tarihte ilk olarak Platon ve Aristo'nun anlatiy1
kavramsallagtirmas1 ve anlatinin degeri iizerine tartismasi ile baglayan kisaca eski Yunanlilarin
metatartismalarim yiiriittiigii (Robin ve digerleri, 2014) bir kavram olarak giintimiize kadar gelmistir.
Dilsel edimlerde bir iletisim ya da anlatim bicimi, bir 6riintii olarak ele alindiginda ise dilin kokenine
kadar izlenebilmektedir. Zira anlatimin tarihi, iletisimin olduk¢a uzun ve kapsamli tarihine
uzanmaktadir. Bu baglamda anlatinin, insanin bilinen tarihinden beri var oldugu ifade edilebilmektedir.
Nitekim insanin; var olug ve anlam arayisi, doga ve tabiat karsisindaki acziyeti ile bilinmeyene karsi
duyulan hisler veya insani durum ve olaylara iligkin anlatilar, ¢esitli edebi tiirlerde kendini gostermigtir.
Bilinen ilk insan hikayelerinden olan Adem ve Havva veya Mezopotamya’da gecen Gilgamis Destan: gibi
hikayeler ve efsanevi destanlar bugiine dek bir baglam icerisinde so6zlii ve yazili olarak anlatila gelmistir.

Modern anlati ¢caligmalarinin ¢ogu Aristo iizerine insa edilmistir. Yapilan tartismalar icerisinde Aristo
ve diger antik Yunan filozoflarinin tartismalar1 dogrultusunda en dikkat cekici olanlardan biri
Maclntyre'in hikaye anlaticiligini, insanin dogasiyla iligkilendirmesidir. MacIntyre (1981), hikaye
anlatiminin ve hikaye dinlemenin insan dogasin1 anlamamiza ve kendimizi anlamamiza yardime olan
¢ok 6nemli aligkanliklar oldugunu 6ne siirmektedir. Buna gore temel bir tez ortaya ¢ikmaya baglar;
insan, kurgularinda oldugu kadar eylemlerinde ve pratiginde de esasen “hikaye anlatan bir hayvandir”.
Buna gore konugmalar, genel olarak insan eylemleri ve tarihin kendisi canlandirilmis anlatilardir.
Anlatiya bu bakis agisini getiren MacIntyre anlatinin, insan eylemlerinin tanimlanmasi veya karakterize
edilmesi icin temel ve 6nemli bir tiir oldugunu da ifade etmektedir. Ayrica, MacIntyre’in anlati tanimini
nihilizme kars1 bir argiiman olarak gelistirdigi de bilinmektedir (Akt. Radich, 2022). Walter Fisher
(1985), Maclntyre’a atifta bulunarak Journal of Communication dergisinde oOnerdigi anlat
paradigmasina odaklanan bir tartismay1 iceren Homo Narrans: Story-telling in Mass Culture and
Everyday Life adli calismasinda Maclntyre'in ¢alismasini genigletmistir. Fisher, insan deneyimini
"anlatisal bir baglam: tarih, kiiltiir, biyografi ve karakter" araciligiyla anlamanin bir yolu olan anlati
paradigmasinin temelini atmigtir. Buna gore paradigma; anlatinin, daha 6nceki bilim adamlarinin 6ne
siirdiigii gibi sadece ahlaki yagamla degil "toplumsal ve politik yagamla ilgili" oldugunu ileri siirmiigtiir.
En 6nemlisi ise Fisher, insanlarin sembol kullanan hayvanlar oldugunu 6ne siirerek 6nemli bir katkida
bulunmustur.

Anlat1 veya hikaye kavraminin, tam olarak nasil tamimlandig ile ilgili literatiirde net bir fikir birligi
olmadig1 gorillmektedir. Yapisalcilar, hikayeyi biiyiik 6lciide olay orgiisiine gore tanimlayarak bicime
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odaklanma egilimindedir. Prince’a (1982) gore anlati; gercek veya kurgusal olaylarin ve durumlarin bir
zaman dizisindeki temsili olarak tamimlanabilir. Dahasi, sekanslarin genel bir bicime, Aristo’nun
Poetika'sina geri donen bir durusa sahip olmasi gerekir. Aristo bunu “bir biitiin, baslangici, ortas1 ve
sonu olandir” seklinde ifade etmistir. Wilensky (1982) ve Ryan (2006)’a gore islevselciler, ozellikle
anlatici ile okuyucu/dinleyici arasindaki etkilesime ve anlatinin anlami inga etmek ve iletmek i¢in nasil
kullanildigina bakarak anlatinin yapisina daha az, islevlerine daha cok odaklanmaktadirlar. islevselciler
icin anlatinin sinirlari, metnin yapisindan ziyade anlatanin amaci ve dinleyicinin anlayis1 tarafindan
belirlenir. Rudrum (2005), bir model u¢agin nasil insa edilecegine iligkin bir dizi talimatin, bir anlati
olmaktan uzak goriinebilecegini, ancak sonunda, bunun anlati olarak nitelendirilip
nitelendirilemeyeceginin "metnin hangi amacla kullanildigina" bagh oldugunu ileri siirmektedir. Buna
gore talimatlar; bir baglangic, biraz miicadele iceren bir ortasi ve kahramanca bir son olasilig1 olan bir
siirec olarak anlagilirsa, pekala anlatisal niteliklere sahip olabilmektedir (Akt. Mayer, 2014).

Dolayisiyla her ifade bir anlati degildir. Barthes’a (2005) gore, anlatinin dayanagi sozli veya yazih
eklemli dil, duragan veya devingen goriintii, el, kol ve bas hareketleriyle birlikte tiim bunlarin diizenli
bir karisimdan olusabilmektedir. William Labov’a (1972) gore ise tam olarak insa edilmis bir anlatinin
veya bir hikayenin, alt1 yapisal temel unsuru bulunmaktadir. Labov’a gore hikayeler, (1) anlatinin
ozetlendigi bir 6zet (abstract) "bu hakkinda bir hikaye"; (2) hikayenin baglaminin zaman, yer, durum
ve karakterlerden olusturuldugu baglangi¢ yonelimi iceren bir tanitim (orientation) "bir zamanlar”; (3)
bazi karmagik eylemler veya doniim noktasi, baglangictaki durumu bozan bazi dramatik, gerilim yaratan
olaylar dizisi veya bir olay orgiisii (complicating action); (4) anlaticinin, anlam hakkinda yorum yapmak
ve duygulan iletmek icin eylemden geri adim attigi yer diger bir deyisle anlatinin ruhu; bir
degerlendirme (evaluation); (5) bir sonug veya bir ¢6zlim, olay orgiisiiniin ¢6ziildiigii nihai bir eylem
(resolution/result); (6) hikayenin bitirildigi, eylemin simdiki zamana dondiigii; eylemin 6neminin ve
anlatinin tutumunun acikhiga kavusturuldugu bir koda (coda) eylemi ile bir degerlendirmeyi
icermektedir (Akt. Riesmann, 2008).

3.2. Anlat1 reklamcilig:

Barthes’a (2005) gore, diinyada sayilamayacak kadar anlati vardir; mitlerden sinemaya, siradan bir
haberden ¢izgi resimlere kadar anlat1 hep vardir ve sasilacak sayida tiir s6z konusudur. Son zamanlarda
ise anlat1 pazarlama ve reklam calismalarinin 6nemli bir parcasi haline gelmistir. Seth Godin’e gore
(2021) gore pazarlama, artik yapilan seylerle ilgili degil; anlatilan hikayelerle ilgilidir. Godin, iyi
anlatilmig bir hikdyeden daha biiyiileyici olan ¢ok az ortamin oldugunu ifade etmektedir. Ciinkii
hikayeleri, anlamak ve iligkilendirmek daha kolaydir; 6zellikle de ikna s6z konusu oldugunda hikayeler,
verileri agsmakta hatta baskin gelmektedir. Bu dogrultuda tiiketicilerin; iiriin, marka veya isletmelerle
bag kurmasi icin ilging ve 6zgiin bir hikaye anlatmaya ve bunu devam ettirmeye ihtiyaci vardir. Nitekim
arastirmacilar, hikdye anlatiminin bir izleyici Kkitlesi icin rasyonel arglimanlar, istatistikler veya
gerceklerden ¢ok daha ikna edici oldugunu ortaya koymuslardir (Kaufman, 2003).

Hikaye anlatimi, hikayeler iizerinden yapilan bir iletisim bi¢imidir. Anlati reklamcilig: ise tiiketiciye
marka ve {iriinle ilgili ilgi duydugu mesaji; anlat1 karakterleri, zamansallik, mekansallik gibi anlatisal
unsurlar1 kullanarak bir olay orgiisii araciligiyla ileten bir reklam tiiriidiir (Yilmaz, 2017). Anlati
reklamciliginda, reklami yapilan iriinleri tanitmak icin hikayeler anlatarak tiiketicilerin dikkatini
cekmek, tiriinlerin cekiciligini gostermek ve tiiketicileri bu tiriinleri diisiinmeye ikna etmek etkili bir
sekilde iletisim kurabilmektedir. Dolayisiyla anlatisal reklamlar, bir hikaye anlatarak tiiketicilere temel
mesajlar1 iletmektedir. Bir anlati yapisi ise iki kritik unsurdan olusmaktadir. Bunlar; kronoloji ve
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nedenselliktir. Kronoloji; anlati olaylarinin, izleyicilerin olaylarin zaman akisina gore baslangicini,
ilerleyisini ve bitisini algilayabilecekleri sekilde zaman iginde meydana gelmesi anlamina gelmektedir.
Nedensellik ise hikdyenin olaylarini nedensel ¢ikarimlara baglamaktir (Escalas, 1998; 2004).

Bu dogrultuda anlati reklamciliginda hikayeler; bir markanin degerlerini ve anlamlarini iletmek i¢in bir
arac olarak kullanilmalidir. Anlati reklamciliginda, mesajlarin iletilmesi i¢in tiriin, marka ve igletmelerin
dikkat etmesi gereken ogeler de bulunmaktadir. Bu oOgeler; duygu, olay orgiisii, hikaye yapisi,
seslendirme, kahraman, kotii adam ve catisma olarak siralanmaktadir. Reklam anlatisinin nasil/ne
sekilde iletilmesi istendigini aciklayan bu oOgeler, aym1 zamanda reklam hikayesinin stilini
olusturmaktadir. Boylece reklamin, hedef kitlesi tarafindan metin, gorsel veya sesli olarak anlagilmasini
saglamaktadir (Saputra ve Loisa, 2021). Dolayisiyla anlatisal reklamlar veya anlati reklamciligy;
reklamlarin genel iglevini ve kazanimlarini yerine getiren olagan yontemlerden birini temsil etmektedir.

3.3. Anlati1 arastirmasi

Literatiirde, sosyal bilimler alanindaki nitel ¢alismalarda anlati yaklasimina yonelik artan ilgiye karsin
anlat1 aragtirmasinin tanmimlar: ve uygulamalar heniiz tam olarak anlagilamamigstir. Genel olarak anlati
arastirmasi; sistematik olarak veri toplanan, analiz edilen ve hikayeleri anlatildig: sekliyle temsil eden
bir yontemdir. Clandinin ve Connelly’e (2000) gore anlat1 aragstirmasi, bir semsiye terim olarak zaman
icinde deneyimin kisisel ve insani boyutlarim1 yakalayan ve bireysel deneyim ile kiiltiirel baglam
arasindaki iligkiyi dikkate almaktadir. Bruner’a (1996) gore, anlatilar; yasanmis deneyimlerin hikayeleri
aracihigiyla yaratilan ve insa edilen bilgiler ve yaratilan anlamlardir. Polkinghorne’a (1995) gore
hikayeler, deneyimlenen hayatin daginikligina, farkliliklarina, derinligine ve dokusuna deger veren
kendi baslarina sosyal olarak konumlandirilmig bilgi yapilar1 olarak goriilebilmektedir. Dolayisiyla
anlat1 analizinin de farklh bigimleri bulunmaktadir; bazilar1 hikayelerin icerigine bazilar1 anlam iizerine
bazilan ise her ikisine odaklanmaktadir. Bu baglamda hikayeler, bilinebilir bir gerceklige acilan bir
pencere olarak goriilebilir ve teoriden tiiretilen kavramlar veya verilerden tiiretilen kavramlar
kullanilarak analiz edilebilmektedir. Anlati arastirmasinda anlatilar veya hikayeler; McLeod’in (2001)
tanimina gore belirli, somut olaylarin anlatildig, bir giris, gelisme ve sonug¢ boliimlerinin olmasi ile
birlikte kahraman gibi bir 6zne kullanimi ile etkileyici bir sekilde sona eren, yapilarin ve diizenin kiiltiirel
olarak insa edilmesi olarak ifade edilebilmektedir. Anlat1 arastirmasina yonelik goriis, birincil veri
kaynag1 olarak hikayelerden veya anlam olusturulmasi icin metaforik hikayelerden veri elde
edilebilecegi yoniindedir (Akt. Etherington, 2011).

Bu dogrultuda farkl disiplinlerde cesitli yontemler ile ele alinan anlati analizinde, izlenmesi gereken
standart bir yontem bulunmamaktadir. Ancak genel olarak anlati aragtirmalarinda; tematik analiz,
yapisal analiz, diyalojik/perfomans analizi veya gorsel analiz yontemleri kullanilabilmektedir
(Riessman, 1993; 2008). Anlati1 analizinin odak noktasi, yalnizca arastirma sorularina degil ayni
zamanda toplanan verilerin igerigine de baghdir (Murray ve Sargeant, 2012). Ciinkii anlati, olaylar1 net
bir sirali diizende birbirine baglayan ve bu olaylara belirli bir ¢6ziim veya sonuca gore anlam veren bir
soylem veya metindir. Anlati analizinde veriler ise cesitli medya tiirlerinden elde edilebilmektedir.
Gazete haberleri, yayimlanmig biyografiler, masallar, filmler veya televizyon programlari gibi kaynaklar
bu verilere ornektir (Elliott, 2005). Anlat1 analizi, hikayeleri "anlaticinin toplumsal gercekligini"
olusturan bilgi olarak ele almaktadir (Etherington, 2004, s. 81). Dolayisiyla anlat1 analizinde anlatilar,
bir diizen i¢inde ve belli bir amaca yonelik iiretilmekte ve kurgulanmaktadir; verilerin toplanmasi ve
anlatilarin analizindeki temel amag ise bu anlamin olusturulmasidir. Bu dogrultuda anlati arastirmasi
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kisaca, bir hikayede bulunmasi gereken konu, olay orgiisii, karakterler ve anlam gibi temel unsurlarin
incelenmesidir.

Anlati analizi ¢aligmalarinda, ¢oziimlemeleri ile katkida bulunmus olan 6nemli isimlerden bazilar
Labov (1972), Polanyi (1985), Mishler (1986), Gee (1986) ve Riessman (1993)’dir. Anlati ¢oziimlemesi
calismalarinda; anlaticilarin anlattig1 olaylara diizen getirme yontemleri, dinleyici iizerinde ¢ok yonli
bir etki yaratmak icin kisi ve kiiltiirlere 6zgii dilsel ve kiiltiirel unsurlarin kullanimi, anlaticinin diisiince,
duygu ve tepkilerinin anlat1 orgiisiine yerlestirilmesi ve dinleyici ile anlatic1 arasindaki etkilesim bircok
acidan incelenmistir (Yemenici, 1995). Labov anlati ¢6ziimlemesinde; anlatinin, deneyimlerle ilgili
hikayelerde tekrar eden dizileri ve yapisal kisimlarini belirlemek istemektedir. Boylece anlatilari, yapisal
olarak boliimlere ayirarak bu yapilarin bilesenlerini ve bilegenlerin, birbirleriyle olan iligkilerini analitik
olarak analiz etmeyi amaglamaktadir. Daha sonra Labov ve Waletzky’in (1967) ilk calismalarindan, daha
once gelistirdikleri yaklasimdan yararlanarak genel anlatidaki her anlatinin iglevini belirlemektedir.
Zira bir hikayeyi olusturan belirli yapilar, bir miizik bestesindeki figiirlere benzemektedir. Bir anlatimi
birlikte bir arada tutarak dinleyicinin onu takip etmesini ve neyin en 6nemli oldugunu belirlemesini
saglamaktadirlar. Ancak her anlati, tiim bu yapisal unsurlar1 icermemektedir; yapisal unsurlar degisen
zaman dizilerinde/sekanslarda ortaya ¢ikmaktadirlar. Ancak Labov'un bu yaklasimi; anlati analizinin
temelini olusturmaktadir (Riesmann, 2008).

4. Cografi isaretli gida tiriinlerinin reklam anlatilarinin yapisal analizi

Kiiresel gida pazarinda biiyiik 6l¢ekli iretim yapan markalarin, cografi isaretli tarim ve gida tirtinlerine
yatirirm yaptigi goriilmektedir. Son donemde ise iilkemizde tarim ve gida sektoriiniin Onemli
sirketlerinden Barilla Gida ve Tiryaki Agro’nun cografi isaretli gida pazarina adim attig1 bilinmektedir.
Boylece Tiirkiye’nin 6nemli tarimsal {iretim merkezlerinden Mardin ve Nevsehir bolgelerinde yetisen
cografi isaretli tirtinler kiiresel markalar {izerinden piyasaya sunulmustur. Bu baglamda 2023 yilinda
Italyan Barilla’nin Filiz markas: ile cografi isaretli Mardin bulgurunu yeni bir kategori iizerinden iiriin
portfoytine ekledigi (Anadolu Ajansi, 2023); tarim iiriinleri tedarik zincirinin 6nde gelen bolgesel sirketi
Tiryaki Agro’nun ise yeni markas1 Hasata ile cografi isaretli iirlinleri portfoyiine ekledigi (Diinya
Gazetesi, 2023) ve piyasaya siirdiigii duyurulmustur. Nitekim cografi isaretli yerel {iriinlerin, kitlesel
iiretim yapan kiiresel sirketler tarafindan sahiplenilmesi ve markalar1 araciligiyla cografi isaretli
iiriinlerin pazarlanmasinin dikkat ¢ekici bulunmasi nedeniyle ¢alisma, cografi isaretli iirtinlere yonelik
kitle iletisim araclarinda yapilan reklam ¢abalarini degerlendirmeyi amaclamaktadir.

Bu dogrultuda iki biiyiik markanin, cografi isaretli iiriinlerinin tanitilmasi amaciyla Ocak ve Nisan 2023
tarihleri arasinda ana akim televizyon mecrasinda yayinlanan reklam filmleri incelenmigtir. Calismada,
cografi isaretli gidalarin bir anlam tasiyicisi ve anlatinin kendisi olmasi1 bakimindan cografi iiriin
hikayeleri iizerinden {iriinlerin tanitilmasi ve tiiketicilere iletilmesi istenen mesajlarin irdelenmesi,
anlatinin yapisal unsurlarinin incelenmesini gerekli kilmistir. Bu dogrultuda calismada, anlati
analizinin temeli olarak kabul edilen Labov’'un yapisal analiz yontemi benimsenmistir. Labov'un
yaklagimi ile cografi isaretli iiriin hikayelerinin, cografi isaretli lirtinlerin reklam anlatilarina nasil
doniistiiriildiigii ve anlamin ingasim sekillendiren tarihsel, toplumsal, ekonomik, ¢evresel veya kiiltiirel
egilimleri gida etnosentrizmi odaginda daha kapsamli olarak incelenebilecegi 6ngoriilmiigtiir. Cografi
isaretli gida reklamlarinin anlati analizinde, oncelikle cografi isaretli gidalarin reklam anlatilarini
olusturan unsurlarin yapisal organizasyonu ele alinmistir. Daha sonra anlatilar, Labov’un alt1 yapisal
unsuru-6zet, tanitim, olay orgiisii, degerlendirme, ¢6ziim ve koda-dogrultusundaki her bir unsur
izerinden dilsel ve gorsel gostergeleri ile birlikte analiz edilmistir. Son olarak, reklam anlatilarinda inga
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edilmek istenen anlamin ortaya koyulmasina calisilmistir. Boylece Labov’un anlati yapis1 modeli temel
alimarak cografi isaretli gidalarin, dilsel ve gorsel kodlamalar {izerinden reklam mesajlarinin nasil
olusturuldugu ve reklam anlatilar1 belirlenmeye ¢aligilmigtir.

4.1. Mardin bulguru reklaminin yapisal analizi

Gorsel 1. Mardin Bulguru Reklam Hikayesi
Kaynak: Filiz Makarna YouTube sayfasi
(https://www.youtube.com/watch?v=s25zezcNiiY)
Tablo 1. Mardin Bulguru Reklami Anlati1 Coziimlemesi

Yapisal Aciklama Reklam anlatis1
anlati
unsura Sekans Transkript Dilsel ¢oziimleme Gorsel ¢oziimleme
Ozet (0Z) Anlatinin 00:01 mutfaklara Anlatic1 (Bennu Mardin bulguru iiriin gosterimi ile anlatinin 6zit
0zii, konusu lezzet katan Yildirimlar): verilir.
bulgurun "Mutfaklara lezzet
nereden
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katan bulgurun
nereden...”
Tamtim (TA) Yer, zaman, 00:03 geldigini Anlatict: “.... geldigini Hikéye glintimiizde gegmektedir ve mutfakta
katihmcilar, bilirseniz bilirseniz" baglar; geng ¢ift yemek hazirhig: yapmaktadir.
mevcut Daha sonra olay Orgiisiine sirayla ¢cocuk, diger
durum veya aile fertleri ve yore insam gibi yeni katihmeilar,
haller yerler ve durumlarin eklenmesi ile hikdye devam
eder.
Olay orgiisii Olaylarin ve 00:06 tadin sizi ner Anlatici: “O egsiz Bulgurun, pilav olarak pisirilmesi amaciyla
00) eylemlerin tadin sizi nerelere paketinden tencereye dokiilmesi doniim
sirasi, dizisi, gotiirecegini de ¢ok noktasini olusturur. Hikdye mutfaktan, iiriiniin
doniim iyi bilirsiniz.” cografi igsareti ve mensei Mardin'e uzanarak
noktasi, devam eder. Ciinkii Mardin {iriiniin asil
olay hikéyesidir. Kisi ve olaylar Mardin’e taginir.
orgiistindeki Mardin'in tarihsel ve kiiltiirel 6zellikleri, kalesi,
durumlar geleneksel evleri, Mardin’in bulgurunun
iiretildigi bugday tarlasi ve onu iireten Mardinli
ciftgiler, bulgura adina veren Mezopotamya
glinesi, tiiketici (kadin)ve yerel/ geleneksel
tiretici (kadin) arasindaki el-kol-bas hareketi ile
etkilesim ve {iriiniin degerini bilen kadina atif;
bu sirada bulgur pilavinin pigirilme agamalarinin
gosterilmesi olay Orgiisiine ve hikayeye dahil
edilir.
Degerlendirm Anlaticimin 00:08 elere ¢ok iyt Anlatic ilk Gorsel anlat1 olay Orgiisii icinde devam eder.
e (DE) olay orgiisii bilirsiniz degerlendirmeyi
lizerine "Mutfaklara lezzet
yorumu katan bulgurun
nereden geldigini
bilirseniz, o essiz
tadin sizi nerelere
gotiirecegini de ¢ok
iyi bilirsiniz." ciimlesi
ile tanitimda yapar.
Olay orgiisii 00:11 [Miizik] Fon miizigi Arka fonda Mardin’de kus sesleri, ortam sesleri,
(00) geleneksel ve modern ezgilerle harmanlanmig
enstriimantal miizik ile gorsel anlati desteklenir.
Coziim (CO) Olay 00:17 [Miizik] Erkek ¢ocuk: "Anne Olay orgiisiine dahil edilen erkek ¢ocugun kosup
orgilistiniin hala olmadi mi?" oynayarak Mardin sokaklarmdan Mardin
¢Oziime/son konagindaki mutfaga annesinin yanina
uca ¢ikagelmesi ve es zamanh olarak Mezopotamya
ulagmas1 giinesi temsilinin metaforik gosterimi ile
Mardin’de iiretilen tescilli Mezopotamya giinesi
bulguruna ve yoresine atif yapilmasi, sonunda
pilavin pigsmesi ve yemegin sofraya gelisinin
gosterilmesi ile cografi isaretli bulgurun
Mardin’den sofraya gelis hikayesi ¢oziime ulagur.
Koda (KO) Anlatinin 00:21 tadim Anlatic: "Tadim Olay orgiistine dahil edilen genis aile fertleri ile
sonlandiril Mardin'den Mardin'den, rengini birlikte simdiki zamana ve hikayenin basladig:
masl, hedef rengini kehribardan alan ailenin mutfagina ve evine geri doniilmesi,
kitlenin kehribardan cografi isaretli Filiz geleneksel bulgurun Mardin ile 6zdeslesen
simdiki Mardin bulguru. kehribarin rengi ve Mardin’in cografi dogal
zamana . . Mardin'den mutfaga unsurlarina 6zgii tad ile diger yoresel farkl
doniisii 00:24 qlan co.gr.aﬁ Filiz 6zeni ile bulgur yemekleri ile 6zenle donatilan aile
isaretli g iliz sofralara” sofrasinin gosterilmesi, cografi isaretli paketli
Mardin iirliniin, tabakta servis edilmis bulgur pilavi ve
Ozenle yetigtirilen cografi isaretli tirtin
00:27 bulguru Yazih metin: ambleminin medeniyetler sehri Mardin’in
"&zenimi . manzarasl ile {iriiniin tadin1 aldig1 cografyasina
zenimiz ayni - e .
. gonderme yapilarak iirtiniin 6ncesi ve sonrasi
00:28 [Miizik] temsilinde pigmis ve pismemis paketli iiriin ile
birlikte son karede gosterilmesiyle hikaye
00:31 Mardin'den sonlandirilir.
mutfaga Filiz
ozeni ile
00:34 sofralara
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4.2. Nevsehir Derinkuyu kuru fasulye reklaminin yapisal analizi

Gorsel 2. Derinkuyu kuru fasulyesi reklam hikayesi
Kaynak: Hasata YouTube sayfasi

(https://www.youtube.com/watch?v=8PfW_3L7lww&list=PLJLIt6ARK3Y103ltloTIgFk7GcSbQV6 WX&index=1)
Tablo 2. Nevsehir Derinkuyu Kuru Fasulye Reklam1 Anlat1 Coziimlemesi

RumeliDE Dil ve Edebiyat Arastirmalart Dergisi
e-posta: editor@rumelide.com

tel: +90 505 7958124

Yapisal Aciklama Reklam anlatisi
anlati
unsuru Sekans Transkript Dilsel ¢oziimleme Gorsel ¢oziimleme
Ozet (0Z) Anlatinin 6z, Nevsehir'in Anlatic1 (Tilbe Saran): Nevsehir Derinkuyu kuru fasulye
konusu bereketli "Nevsehir'in bereketli iirlin gosterimi ile anlatinin 6zt
topraklarinda topraklarindan cografi verilir.
00:00 n isaretle Hasata Derinkuyu
kuru fasulyesiyle
ozlediginiz lezzetler
sofranizda.”
Tanitim (TA) Yer, zaman, cografi Hikaye giiniimiizde ge¢mektedir;
katilimeilar, isaretle hikaye mutfakta baslar, mutfakta
mevcut durum 00:02 Hasata devam eder ve mutfakta sona erer.
veya haller Derinkuyu Bir kadin temsilinde gosterilen el
kuru yemek hazirhig: yapmaktadir.
Olay orgiisii Olaylarin ve fasulyesiyle Anlaticy: “.... fasulyesiyle Olay 6rgiisii, kuru fasulye
(00) eylemlerin sirasi, ozlediginiz ozlediginiz lezzetler yemeginin pisirilmesi amaciyla
dizisi, doniim lezzetler sofranizda.” hazirhik yapilan tencereye cografi
noktas, olay isaretli iirtiniin dokiilmesi ile
orgiisindeki 00:0 baglar. Olay 6rgiisii yalnizca iiriine
durumlar 04 odaklanir. Pisirme siireci gosterilen
yemegin asamalari ile hikéaye
devam eder. Hikdyenin déniim
noktasi kuru fasulye yemeginin
pismesidir.
Degerlendirme Anlaticinin olay soframizda Anlatic1 ilk Gorsel anlati olay orgiisii icinde
(DE) orgiisii tizerine degerlendirmeyi devam eder.
yorumu 00:07 "Nevsehir'in bereketli
topraklarindan cografi
isaretle Hasata Derinkuyu
kuru fasulyesiyle
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ozlediginiz lezzetler
soframzda.” climlesi ile
tanitimda yapar.
Olay orgiisii [Miizik] Ashm Reklam miizigini Uriin kategorisine yonelik 6zel
(00) korumus (jingle)seslendiren: Ashini olarak Anadolu’nun geleneksel
lezzetler korumus lezzetler calgis1 baglama ile hazirlanmig
reklam miizigi arka fonda gorsel
anlatiya destek verir. Reklam
Reklam miizigi: Baglama miizigi, “aslin1 korumus lezzetler”
. slogani ile verilir. Reklamda
Anadolu’ya ézgii bir calgl kullanilan s6z ve miizik, anlaticiyr
olan baglama esliginde akilda kaha bir slogan ve melodi
00:08 verilmesi ile destekler.
Coziim (CO) Olay 6rgiisiiniin [Miizik] Reklam miizigini Olay orgiisiinde kuru fasulye
¢oziime/sonuca Hasata (jingle)seslendiren: yemeginin aslina uygun olarak
ulagmas1 Hasata pismesi ile tabaga servis edilmesi,
{iriiniin 6ncesi ve sonrasi
temsilinde pigmis ve pismemis
00:10 paketli iirtiniin, cografi isaret
amblemi ile birlikte mutfaktaki
diger geleneksel gostergelerin,
tahta kasik, pul biber gibi,
gosterilmesi ile hikdye ¢oziime
ulagir.
Koda (KO) Anlatinin Hasata iiriin Anlatici: "Hasata tiritin Markanin tiim iiriin ailesinin
sonlandirilmasi, ailemizle ailemizle tamigtimiz m? geleneksellige atif yapan tahta
hedef kitlenin kasik, toprak kap ve bakliyatlarin
simdiki zamana aslina uygun geleneksel olarak
doniisii pisirilmesinde ve tiiketilmesinde
00:11 kullanilan yag, baharat gibi
malzemelerin, mutfakta tirtinleri
belli bir acidan aydinlatan giines
15181 ile bir arada son karede
gosterilmesi ile hikaye
sonlandirilir.
Tamstimiz na? Yazili metin: “Ashm Son karede, cografi isaretli iiriin
korumus lezzetler" hikayesinden bagimsiz olarak
00:12 . markanin iiriin ailesinin diger
: Marka logosu ve amblemi | {iriinlerinin tanitimina yer verilir.
Boylece pazara yeni giren
markanin hikayesine atif yapilir.

4.3. Degerlendirme

Calismada, Labov'un yapisal anlati analizinden elde edilen bulgular dogrultusunda cografi isaretli
iiriinlerin reklam anlatilarimin, kargilagtirmali degerlendirmesi yapilmigtir. Bulgular, reklam
anlatilarinin genel olarak Labov'un 6zet, tanitim, olay orgiisii, degerlendirme, ¢oziim ve kodadan olusan
temel yapisal anlati organizasyonuna baglh kaldigini gostermistir. Ancak her bir yapisal unsur {izerinden
yapilan dilsel ve gorsel analize gore, reklam anlatilarinin cografi isaret ve etnosentrik gostergeler
acisindan farklilik gosterdigini ortaya koymustur. Reklam anlatilarinda insa edilen anlamin ise her iki
reklamda da bu yonde farklilik gosterdigi sonucuna varilmistir. Bu cergevede Mardin bulguru reklam
anlatisinin, cografi isaretli iiriin 6zellikleri ve degerleriyle detaylandirilmis dilsel ve gorsel mesajlarin
yam sira duyusal 6gelerle tasvir edilen bir anlati oriintiisii icinde anlami kurguladigi ve yansittigi
degerlendirilmistir. Diger yandan Nevsehir Derinkuyu kuru fasulye reklam anlatisinin, cografi isaretli
iriinin tam olarak tasvir edilemeyen bir anlati oOrgilisii icerisinde anlami belirgin olarak
kurgulayamadig1 ve yansitamadig: diistintilmiistiir. Buna gore cografi isaretli kuru fasulye reklaminin,
yalmizca iriin gorseline odaklandigi; ancak iriini, benzerlerinden farklhilagtiran cografi isaret
ozelliklerini sergileyemedigi, sadece dilsel anlat: iizerinden mense vurgusunun 6ne ¢iktigi goriilmiistiir.
Dolayisiyla Mardin bulguru reklam anlatisinda, cografi isaretli iiriin hikayesinin bir ara¢ olarak
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kullanildig1 ve gida etnosentrizmi baglaminda anlamin ingasimi sekillendirdigi sonucuna ulagilmistir.
Ayrica anlam ingasinda kullanilan dilsel ve gorsel mesajlarin, hedef kitleye sistematik yapi ve bir biitiin
olusturan tekrarh anlatilar ile baglantili olarak aktarildig1 degerlendirilmistir. Ote yandan Nevsehir
Derinkuyu kuru fasulyesi cografi isaretli iiriin hikayesinin, bir reklam anlatisina doniismedigi
gorilmiistiir. Buna gore iirtiniin cografi isaret niteliklerinin, belirleyici olamadigi ve anlam ingasini
sekillendiremedigi degerlendirilmistir. Bu baglamda cografi isaretli {irline ait ayirt edici anlatilarin,
dilsel ve gorsel olarak sergilenemedigi ve reklam anlatisinin kurgusunda, bu yonde eksik anlatilar
oldugu goriilmiistiir. Bu nedenle cografi isaretli iiriin ile ilgili temel mesajlarin tiiketiciye etkili bir
anlatimla sunulamadig diisiiniilmiistiir. Dolayisiyla dilsel ve gorsel mesajlarin, tekrar eden anlatimlarla
iligkilendirilen biitiinsel sistematik yap1 icinde hedef kitleye iletilemedigi degerlendirilmistir. Reklam
anlatilarinin kargilagtirmali olarak degerlendirilmesi sonucunda ise Mardin bulguru reklam filminin,
dilsel ve gorsel olarak zenginlestirilmis anlatilara ve derin bir anlati yapisina sahip oldugu; ayrica
anlatisal reklam formatina uygun olarak anlati unsurlarimi etkin bir sekilde kullandig1 kanaatine
varilmigtir. Ancak Nevsehir Derinkuyu kuru fasulyesi reklam filminin, dilsel ve gorsel olarak
sinirlandirilmig anlatilara ve ylizeysel bir anlat1 yapisina sahip oldugu; iistelik anlat1 unsurlarini etkin
bir sekilde kullanamayarak anlatisal reklam formatina nispi 6l¢iide uydugu kanaatine varilmigtir.

5. Sonuc¢

Bu caligsma ile literatiirde eksikligi goriilen gida iletisimi alaninda, tilkemizde gelismekte olan cografi
isaretli gida pazarina yonelik bir inceleme yapilmistir. Zira cografi isaretli gida iiriinlerine yonelik tiretici
ve tiiketici eksenindeki artan ilgiye ve talebe karsin iletisim, tanitim ve pazarlama ¢alismalar1 aym hizda
ilerlemektedir. Ancak son donemde Tiirk ve diinya gida endiistrisinin biiyiik markalarimin dikkatini
ceken cografi isaretli iiriin pazarinda, cografi isaretli tirlinleri sahiplenmeye baslayan markalar, giincel
reklam kampanyalar: ile bu alanda yapilacak olan calismalarin artis gostereceginin boylelikle ilk
sinyallerini vermistir. Dolayisiyla bu gelismelerin, 6nlimiizdeki yillar icerisinde bolgesel ve ulusal olarak
cografi isaretli lirlin rekabetini getirecegi agikardir. Gida etnosentrizmi, gidalarin hali hazirda
kendilerinin bir anlat1 ve anlam tasiyicis1 olmasi bakimindan ise ayrica onemlidir. Gidalarin tiretildikleri
kiiltiiriin, gelenegin, yorenin ve insaninin temsilinde tasidiklar1 anlamlar1 ve degerleri giiclendiren ve
daha etkili bir anlati olarak gidalara bakis agisin1 degistiren bir 6riintii icinde verilmesini saglamaktadir.
Bu dogrultuda gidalarin iletisiminde, cografi isaretli tirinler yalnizca belirli bir bolgeyi, yoreyi, gelenegi
ve insan1 temsil eden iiriin ve tiretim faaliyetlerini degil ayni1 zamanda dogal ve beserl unsurlarin bir
araya gelmesi sonucu olusan kiiltiirii de igsaret etmektedir. Sonug olarak gida iletisiminde cografi isaretli
iiriinlerin, gidalarin sahip oldugu farkhi etnosentrik 6zellikleri ve degerlerinin bir tiikketim tercihi
olmasinin saglanmasiyla tiiketicilerin beslenme aligkanliklarini, tutum ve davraniglarini, iiriin ve marka
tercihlerini etkilemesi 6ngoriilebilmektedir. Pazarlama acisindan bakildiginda tiiketici etnosentrizmi
lizerine yapilan arastirmalar, yerli {irlin ve marka tercih edilmesi yoniinde egilimlerin oldugunu
gostermektedir. Cografi isaretli tirlinlerin gida iletisimindeki farkli medya temsillerinde kullanilmasi,
cografi isaretli iirtinlerin bilgi kaynag: olarak goriilen reklamlar ve tanitimlar yoluyla saglanmasi da
ayrica onem tasimaktadir. Zira cografi isaretli iiriinler, kiiltiiriin 6nemli bir parcasidir. Yetistigi
topraklarda iiretilen gida tiriinlerinin siirdiiriilmesi hem tarimsal hem de ekonomik, toplumsal, tarihsel,
kiiltiirel ve cevresel olarak siirdiiriilebilir bolgesel kalkinma ve iilke kalkinmasi icin onemlidir.
Geleneksel ve yerel ozellikler tagiyan iiretimi ve iireticiyi destekleyecek politikalarin gelistirilmesi ise
siirdiirtilebilir kalkinma icin gereklidir. Cografi isaretli tirinler; yorenin veya bolgenin ve insaninin
kimligi, kiiltiirel birikimi ve hafizasidir. Stiphesiz ki yasamasi ve yasatilmasi, gelenekselliginin ve kadim
degerlerinin korunmasi gerekmektedir. Cografi iiriinler, gida endiistrisindeki zincir sektorler icin de
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onemlidir. Turizm basta olmak iizere bolgeye ve bolge insanina katma deger saglamaktadir. Tiiketiciler
acisindan ise gidalarin kalitesi 6nemlidir. Ciinkii iiretim ve tedarigi cografi kosullar1 icinde ele
alimmaktadir.

Sonug olarak cografi isaretli gida reklamlarinda da cografi isaretli iiriiniin tanim ve niteliklerine uygun
olarak yoreyi, bolgeyi ve beserl unsurlar1 en cazip sekilde tasvir eden azami yaratict gorsel ve dilsel
anlatilar kullanilmadir. Dolayisiyla yapisal anlati unsurlarimin birbiri ile olan iligkisi, gidalarin
etnosentrik o6zellikleri ve degerleri, dogal ve beseri unsurlariyla birlikte cografi isaretli iiriiniin kendi
hikayesi icinde verilmesini gerektirmektedir. Aksi takdirde cografi isaretlenen iiriiniin tarihini,
kiiltiiriinii, dogasini, ge¢misini diger bir deyisle kimligini yapisal olarak ingsa edemeyen bir anlatinin,
dogal olarak {iriiniin mesajin1 aktaramayacagl degerlendirilmektedir. Ayrica yapisal anlati
unsurlarindaki dilsel ve gorsel gostergelerin eksik kurgulanmasinin, cografi isaretli gida iiriinlerinin
tasidig1 anlami ve mesajin etkisini zayiflatacagi, dahasi endiistriyel tiriinden farkinin algilanamayacagi
da diistiniilmektedir. Bu dogrultuda cografi isaretli tirlinlerin endiistriyel iiriin algisina yol agmasi,
niteligini kaybetmesine neden olarak halihazirda pazarda, pazarlamada ve iletisimde deger ve fark
yaratan cografyayi, iiriinii, iiretimi ve insanini da endiistriyellestirecektir. Nitekim cografi isaretli gida
iiriinlerinin anlatilarinin, yapisal unsurlarinin organizasyonu kadar gorsel ve dilsel anlat1 yapilarinin,
cografyanin ve insaninin hikayesini aktaran iglevsel bir 6riintii izerinden sunulmasi yalnizca markalarin
farklilagsma stratejisi olarak degil aym1 zamanda o cografyay1 ve insanini farkli kilan bir anlati olmasi
geregiyledir.
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